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1. COSTURILE DE PRODUCTIE SI
PROFITABILITATEA FIRMEI

Continut:

1.1 — Categoria economica de cost.

1.2 — Costul de productie pe termen scurt.

1.3 — Maximizarea profitului firmei.

1.4 — Analiza pragului de rentabilitate al firmei.

1.5 — Indicatori de apreciere a rezultatelor la nivel microeconomic.

Cuvinte-cheie:
Cost fix, cost variabil, cost marginal, cost total, venit marginal, legea economiilor de scara
maximizarea profitului, profitul normal, riscul in afaceri, prag de rentabilitate fizic si valoric.

1.1 - Categoria economica de cost

Activitatea oricarei firme presupune consum de factori de productie. Prin combinarea
lor in procesul de productie, Tn anumite proportii, si dupa anumite reguli, se obtin produse
si/sau servicii destinate vanzarii pe piata.

INPUTS s (@(0)\ Z/ANNIJAW == OUTPUTS

Factori de productie: Produse si servicii:
- materii prime, materiale; - bunuri de capital;
- echipamente, servicii; - bunuri de consum.
- forta de munca etc.
Genereaza COSTURI Genereaza VENITURI

Permanent, fiecare firma este pusa in fata a cel putin doua intrebari:
1. Ce bunuri trebuie sa produca si in ce cantitati?
2. Cum trebuie combinati factorii utilizati in producerea bunurilor respective?

Tn functie de raspunsul la aceste doua intrebiri se determina volumul de activitate al
firmei (dimensiunea activitatii) si, In mod corespunzator, cheltuielile cu factorii de
productie si, mai departe, veniturile si profitul. Indiferent de alternativele pe care le are in
vedere, cheltuielile cu factorii de productie sunt inevitabile, ca si intrebarea: cat va costa
producerea bunului sau serviciului respectiv? Aceastda intrebare este generata, pe de o
parte, de caracterul limitat al resurselor, iar pe de alta parte, de necesitatea ca firma sa
contribuie la satisfacerea nevoilor de consum ale societatii, in conditiile Tn care ea obtine
profit si, daca se poate, un profit cat mai mare.

Tn contextul economiei de schimb, al existentei banilor, cheltuielile cu factorii de
productic sunt evaluate Tn expresie baneascd si se vor regasi in rezultatul obtinut,
respectiv in pretul bunurilor si serviciilor realizate. Si, cum pretul constituie unul din



elementele principale prin care produsele fiecarei firme sunt cunoscute, apreciate si
vandute consumatorilor, costul - ca element de baza al determinarii marimii pretului -
devine un factor fundamental al succesului sau insuccesului comercial al firmei. De el de-
pinde, in mare masura, atdt dimensiunea activitatii, Cat mai ales, marimea profitului
obtinut.

Tnainte de a aborda aspecte legate de continutul costului, tipuri de costuri, structura
costului etc., este necesara o privire asupra orizontului de timp pe care firma 1l ia in
considerare in determinarea costului. Din acest punct de vedere s-au delimitat doua
situatii si anume:

a) un orizont sau 0 perioada scurta de timp, pe parcursul careia activitatea firmei se
desfasoara cu aceleasi mijloace de munca (nu se produc modificari in ceea ce
priveste cantitatea sau tipul de mijloace de munca, respectiv constructii, utilaje,
echipamente etc.). In cadrul acestui orizont, productia poate si creasci sau si
descreascd numai prin modificarea celorlalti factori de productie;

b) un orizont sau 0 perioada lunga, pe parcursul cireia firma poate modifica
cantitatile sau tipul factorilor de productie (aceastd perioada se caracterizeaza
prin faptul ca toate costurile de productie sunt variabile).

Perioada scurta nu se reduce la un numar specific de sdptdmani, luni sau ani. Ea se
defineste ca fiind acea perioada in care constructiile, utilajele, echipamentele etc. raman
neschimbate, ca tip si cantitate; in perioada lunga, investitiile noi produc modificari in
cadrul acestor elemente de capital.

Trecerea de la perioada scurta la perioada lunga trebuie privitd ca un proces general;
cu alte cuvinte, delimitarea si definirea celor doud perioade se face in scopul analizei
comportamentului firmei, a deciziilor luate si, desigur, a costului.

In definirea costului de productie sa ne reamintim, mai ntai, care sunt elementele
care alcatuiesc structura valorii unei marfi; sintetic, aceasta insumeaza:

M=Cm+S + Pf
sau: M=A+Cc+ S + Pf, unde:

Cm - reprezinta costul elementelor materiale de productie (capital fix si
circulant);

S - cheltuieli cu forta de munca;

Pf - profit;

A - amortisment;

Cc - capital circulant.

Asadar,
M = Cp + Pf, unde:

Cp - reprezinta costul de productie.



» Costul de productie reprezinta totalitatea cheltuielilor determinate de consumul de
factori de productie, pe care firma le efectueaza pentru producerea unui volum
determinat de bunuri si servicii.

Pornind de la aceasta relatie, putem considera costul ca totalitate a cheltuielilor
necesare obtinerii productiei firmei. Mai exact, costul reflecta consumul de factori de
productie, in expresie baneasca pentru obtinerea unei anumite cantitafi de bunuri §i
servicii. Respectiv, el reflectd in mod concret consumul factorului capital, al factorului
muncd, al factorului pamant (naturd) pentru un anumit volum al productiei/serviciilor
obtinute.

Consumul factorului capital se realizeaza diferit, corespunzator naturii
componentelor sale fizice. Astfel, o parte din componentele fizice ale capitalului si
anume cladirile, masinile, utilajele, instalatiile, mijloacele de transport s.a. se consuma
treptat, pe masura ce sunt utilizate in productie. Aceste elemente ale capitalului fizic for-
meaza capitalul fix, care participa la mai multe cicluri (acte) de productie, transmitandu-
si valoarea treptat asupra noilor produse, pe masura ce se uzeaza.

» Amortizarea reprezinta suma de bani destinata recuperarii treptate a cheltuielilor privind
achizitionarea capitalului fix, prin includerea in costul produsului sau serviciului.

Participarea capitalului fix la mai multe cicluri de productie are ca efect pierderea
treptatd a capacitatii lui de functionare ca urmare a uzurii, §i transmiterea unei parti din
pretul platit pentru cumpararea lui asupra noilor produse. Partea din pretul capitalului fix
care corespunde uzurii acestuia intr-un ciclu sau mai multe cicluri de productie si care se
transmite asupra produselor create cu elementele capitalului fix se numeste amortizare.
Aceasta constituie, agadar, o componenta a costului.

Uzura capitalului fix este un fenomen normal. Ea este de doua feluri, si anume:
uzurd fizica si uzurd morald. Uzura fizica constd in pierderea treptatd a capacitatii de
functionare a capitalului fix datoritd folosirii lui in procesul de productie sau datorita
actiunii distructive a factorilor naturali. Pierderea treptata a capacitatii de productie este
insotitd de procesul transmiterii treptate a cotei-parti din pretul de cumparare a capitalului
fix asupra noilor produse. Daca capitalul fix nu este folosit, uzura fizica rezultatd din
actiunea factorilor naturali reprezintd o pierdere pentru firma, deoarece echivalentul ei
banesc nu se include 1n costul productiei si, deci, nu se recupereaza.

Uzura morala a capitalului fix inseamnd deprecierea acestuia Tnainte de a se ajunge
la limita maxima a utilizarii capacitatii sale productive, datoritd efectului progresului
tehnic - fapt ce conduce, pe de o parte, la cresterea productivitatii si, deci, la ieftinirea
elementelor capitalului fix, iar pe de alta parte, la productia de elemente de capital fix cu
parametri tehnico-functionali superiori. Acest dublu efect al progresului tehnic conduce
la existenta a doud forme de uzura morald. Prima forma consta in devalorizarea
capitalului fix aflat in functiune ca urmare a ieftinirii elementelor acestuia. Aparitia, spre
exemplu, a unor utilaje de acelasi tip mai ieftine nu impune scoaterea din functiune a
utilajelor mai vechi, deoarece capacitatea de productie a acestora nu este afectatd, insa



impune reevaluarea lor, fapt care afecteaza intr-o oarecare masurd veniturile firmei. A
doua forma: urmare a aparitiei de masini, utilaje i alte elemente ale capitalului fix
moderne, cu randamente superioare, are loc, atat devalorizarea capitalului fix, cat si
deprecierea capacititii productive a acestuia. In aceastd situatie, se impune Tnlocuirea
elementelor capitalului fix uzate ,,moral” aflate in functiune si care nu sunt uzate fizic, cu
altele noi, perfectionate. Partea neamortizata a acestor elemente ale capitalului fix care se
inlocuiesc reprezintd pierderi pentru firma. Evitarea acestor pierderi determinate de uzura
morald se face prin folosirea intensiva a capitalului fix si, respectiv, prin amortizarea
acceleratd a acestuia.

Amortizarea este deci procesul de recuperare a pretului de cumparare initial al
capitalului fix. Ea reprezinta acea parte (cotda) din pretul capitalului fix care se transmite
prin utilizarea lui in procesul de productie, asupra bunurilor create. Amortizarea pune in
evidentd consumul unei parti importante a factorului capital, care este capitalul fix.

Prin amortizare se include in cost consumul de capital fix si, totodata, se constituie
sursele banesti (fondul de amortizare) necesare inlocuirii, la anumite intervale de timp, a
capitalului fix uzat si care este scos din functiune de firma.

A doua componentd a capitalului fizic este reprezentata de stocurile de materii
prime, materiale, combustibil, semifabricate etc. Aceste elemente formeaza capitalul
circulant, care prezinta particularitati diferite de capitalul fix. Elementele capitalului
circulant sunt consumate sau sunt transformate in cursul unui singur ciclu de productie,
fapt ce face ca preful sau suma care s-a platit pentru cumpdrarea lor sa se transmita
integral asupra produselor la a caror fabricatie participa. Consumul capitalului circulant
se evidentiaza, atat pe total productie obtinutd, cat si pe fiecare produs, atat in expresie
fizica (in unitati, naturale), cat si baneasca (prin pret). Consumandu-se ntr-un singur
ciclu de productie, capitalul circulant se regaseste integral in costul productiei obtinute.
Reluarea productiei, inceperea unui nou ciclu, impune aprovizionarea cu noi cantitati de
elemente de capital circulant.

Consumul factorului munca se evidentiaza prin intermediul salariului, respectiv al
sumei de bani pe care firma o plateste pentru angajarea si utilizarea acestui factor. Acest
consum poate fi exprimat si in unitati fizice, respectiv prin intermediul timpului de
munca cheltuit pentru un produs sau pentru total productie.

Consumul factorului natura (pamdnt) se reflectd in cost prin pret, respectiv prin
suma de bani platita de firma pentru procurarea sau pentru folosirea lui — si care
presupune cheltuieli banesti pentru conservarea si protejarea mediului natural.

Tnsumand, in expresie baneasca, consumul factorului capital, al factorului munca si
al factorului natura obtinem consumul total de factori de productie (costul de productie).
Raportat la volumul productiei rezulta costul per unitate de produs.

1.2 - Costul de productie pe termen scurt

In cazul orizontului de timp scurt, firma isi poate modifica productia numai in



limitele capacitatilor sale de productie: variatia volumului productiei se realizeaza prin
ajustarea elementelor capitalului circulant, elementele de capital fix ramanand constante.

Pe termen scurt, costurile de productie pot fi clasificate in costuri globale (costuri
totale) si costuri medii (sau pe unitatea de produs: tona, litru etc.). Un concept economic
fundamental in analiza teoriei producatorului si a ofertei este costul marginal (costul care
corespunde realizarii unei unitati suplimentare de produs).

A. Costul global (sau total) reprezinta totalitatea cheltuielilor aferente unui anumit
volum al productiei (omogene sau eterogene).

In functie de gradul de dependenti al acestor cheltuieli fatd de volumul productiei,
distingem trei categorii de costuri globale: costul fix (CF), costul variabil (CV) si costul
total (CT).

1) Costul fix (CF) insumeaza toate elementele de cheltuieli care sunt independente
de volumul productiei (raman neschimbate, indiferent de variatia volumului
productiei). Din aceastd categorie de cheltuieli fac parte: amortizarea capitalului
fix, chiriile si impozitele pe teren si cladiri, dobanzile la imprumuturile bancare,
primele de asigurare, cheltuielile de intretinere a firmei (incalzit, iluminat, pazd)
etc. Toate aceste consumuri de factori de productie genereaza costuri care sunt
suportate de firma indiferent daca si cat produce (chiar si 1n situatia In care ea nu
produce momentan sau si-a incetat activitatea); mai sunt denumite si costuri de
regie, indirecte sau costuri ,,inevitabile". Costurile fixe se reprezinta grafic, sub
forma unei drepte paralele cu abscisa (cu axa productiei Q): asadar, chiar si
pentru Q = 0 (un volum nul al productiei), CF # 0;

2) Costul variabil (CV) cuprinde acele consumuri de factori de productie a caror
marime se modificad (creste sau se diminueazd) 1n acelasi timp si sens cu
modificarea volumului productiei (sunt functie crescatoare in raport cu volumul
productici: CV = f(Q)). Exemplu: cheltuieli cu materii prime si materiale, energie
si combustibili tehnologici, salariile platite muncitorilor etc. Unele din aceste
cheltuieli variaza strict proportional cu volumul productiei (de exemplu,
cheltuielile cu materiile prime), iar altele in proportii diferite - neproportional
(spre exemplu, cheltuielile cu salariile, cu activitatile de transport s.a.).

Costul variabil se reprezintd grafic sub forma unei curbe crescatoare, al
carei punct de plecare 1l reprezintd originea axelor (o productie nula nu necesita
consum de factori de productie variabili) si este inclinata pozitiv pe tot traseul;
ritmul de crestere este insa diferit: intr-o prima faza, cand productia creste mai
mult decat consumul factorilor variabili, costul variabil creste cu sporuri
descrescande (curba CV este concava), dupd care evolueazd cu sporuri
crescatoare (curba devine convexa).

3) costul total (CT), rezultat din insumarea costurilor fixe si a celor variabile:

CT=CF+CV



Ca si costurile variabile, costurile totale sunt dependente de volumul
productiei; curba costului total CT are alura curbei costului variabil CV, fiind
situatd deasupra acesteia din urma cu o marime egala cu cea a costului fix CF.

B. Costul mediu sau costul unitar, reprezinta costul care revine pe unitatea de
produs. Potrivit celor trei categorii de costuri globale, vom avea trei categorii de
costuri medii, respectiv: costul fix mediu, costul variabil mediu si costul total mediu:

« cost fix mediu (CFM) - costul fix ce revine pe unitatea de produs; se
obtine impartind costurile fixe globale la volumul productiei:

CF
CFM:E » CF=CFMxQ

Pe termen scurt, curba CFM este continuu descrescatoare in raport cu
productia (cresterea productiei antreneaza reducerea CFM).

» cost variabil mediu (CVM) - reprezinta costul variabil pe unitatea de
produs; rezultd prin divizarea costului variabil total la volumul

productiei (Q):

CVv
CVM:E > CV=CFMxQ

Curba CVM are forma literei "U", fapt ce poate fi explicat astfel: atata
timp cat CV cresc mai lent decat creste productia, CVM este
descrescator pana atinge un punct minim, dupa care devine crescator -
atunci cand CV cresc mai repede decat productia.

» cost total mediu (CTM) — reprezinta costul total ce revine pe unitatea de
produs; se poate calcula, fie divizand costul total la cantitatea produsa:

CT
CTM:E o CT=CTMxQ |,

fie Insumand CFM si CVM:
CTM = CFM + CVM

Curba CTM se prezinta, de asemenea, sub forma literei "U" (ca si curba
CVM), cu deosebirea ca se situeaza deasupra acesteia, intrucat CTM
include, pe langa CVM, si CFM. Pe termen scurt, pe masura ce volumul
productiei creste, diferenta dintre CTM si CVM scade continuu.

C. Costul marginal (Cm) - reprezinta cresterea costului total determinatd de
producerea unei unitagi suplimentare (aditionale) de produs; altfel spus, costul
marginal reprezintd sporul de cheltuieli antrenate de cresterea cu o unitate a
productiei. Se determina prin raportarea variatiei costului total la variatia productiei:



o ACT _ CT1-CTO _ (CF1+CVI)=(CFO+CV0) _ CVI-CVO _ ACV
m=—= = = =

AQ o Q1-Q0 Q1—-Q0 Q1-Q0 AQ

Intrucat costurile fixe, prin definitie, nu variazi odati cu variatia productiei,
costul marginal este independent de CF (costul fix marginal este zero). Tn
schimb, costul variabil marginal este Intotdeauna pozitiv, indicind ca orice
crestere a productiei va necesita un cost aditional. Acest supliment de cost la
fiecare unitate aditionald de produs poate sd scada sau sa creasca pe masura ce
productia creste. De aceea, curba Cm se reprezintd si ea sub forma literei "U" si
are la baza evolutia randamentelor factoriale pe termen scurt. Costul marginal
poate fi mai mare sau mai mic decét costul total mediu (CTM) iar uneori poate
sa difere semnificativ de acesta. Atunci cand costul marginal egaleaza costul
total mediu, nivelul acestuia din urma este minim (CTM, ca de altfel si CVM,
sunt minime atunci cand nivelurile lor sunt egale cu Cm).

» Suma costurilor marginale este egala cu marimea costului variabil total CV.
» Curbele costului total mediu CTM si costului marginal Cm se intersecteaza in
punctul minim al costului total mediu CTM.

Costul marginal reprezinta unul din conceptele fundamentale in teoria
producatorului, evolutiile sale fiind cele care calauzesc deciziile firmei
referitoare la volumul ofertei. Nu trebuie sd confundam conceptul de cost
marginal cu cel de cost mediu; matematic, asa cum am vazut, costul total mediu
este costul total Tmpartit la volumul productiei:

cm=4T
Q

in timp ce costul marginal este prima derivata a costului total in functie de productie:

Cm=dCT/dQ

Tn figura 1.1 sunt reprezentate grafic costurile pe termen scurt ale firmei (curbele
costurilor globale, medii i costul marginal). Ele aratd cum variaza costul in raport cu
productia pentru o marime datd a capacitdtii de productie a firmei (a factorului fix), si
anume:

a) pentru nivelurile productiei pentru care costul marginal este mai redus decét

costul mediu, sporurile de productie contribuic la diminuarea costului mediu;
invers, cand costul marginal este mai mare decat costul mediu, orice crestere a
productiei conduce la cresterea costului mediu;

b) curba Cm intersecteaza curba CTM in punctul minim al acesteia din urma; curba
Cm intersecteaza mai intdi curba CVM si apoi a CTM; minimul CTM este situat
deasupra si la dreapta minimului CVM;

) deoarece CFM se diminueaza odata cu sporirea volumului productiei, cresterca
CTM este mai tarzie decat cresterea CVM. Acelasi lucru explica de ce cresterea



CTM este mai putin intensd decat cresterea CVM.
d) nivelul productiei care corespunde minimului costului mediu este adesea numit

capacitatea de productie a firmei. Firma poate produce peste acest nivel, insa in acest
caz ea va opera la costuri per unitatea de produs din ce ih ce mai mari.

Figura 1.1 — Diagrama costurilor
Costuri Costuri medii
totale Cost marginal
A A Cn
cT . CT™M
CVM
cv
4 -,
rcp .,
'
N
........................ CFM
S — p Volumul —— e Volumul
0] productiei 0 productiei

Pentru a intelege continutul categoriilor de costuri prezentate mai sus si pentru a
stabili corelatiile existente intre acestea vom analiza situatia unei Tntreprinderi producatoare
de incaltaminte, ale carei date privind productia si costurile sunt redate in tabelul 1.1.

Tabelul 1.1 — Evolutia costurilor de productie si veniturilor firmei in functie de volumul productiei

Volumul | Cost Cost Cost Cost Cost Cost Cost Pref unitar | Venit | Profit Venit
productiei fix variabil | total fix var. total marginal de total total | marginal
mediu | mediu | mediu vanzare
Q CF cv CT CFM CVM CT™ Cm Pv v Pf Vm
0 35 0 35 - - - - 40 0 -35 40
1 35 24 59 35 24 59 24 40 40 -19 40
2 35 40 75 17,5 20 37,5 16 40 80 5 40
3 35 60 95 11,67 20 31,67 20 40 120 25 40
4 35 85 120 8,75 21,25 30 25 40 160 40 40
5 35 17 152 7 23,4 30,4 32 40 200 48 40
6 35 155 190 5,83 25,83 31,67 40 40 240 g:! 40
7 35 210 245 5 30 35 55 40 280 35 40
8 35 295 330 4,37 36,87 41,25 85 40 320 -10 40

Ce putem constata? Tn primul rand, faptul ci la orice crestere a productiei, costul fix
nu se modifici. In acelasi timp, sesizim cresterea costului variabil odatd cu cresterea
productiei. In al doilea rand, se observd evolutia costului marginal, care desi pentru
inceput scade, Tnregistreaza - pe masura ce obtine o cantitate suplimentara de produs -, 0
continua crestere.

Urmarind evolutia costului marginal, se poate trage o concluzie deosebit de
importantd. Cresterea costului marginal este rezultatul actiunii ,,legii descresterii
randamentu/ui ”. Conform acestei legi, pe masurd ce o firmd antreneaza unul sau mai
multi factori de productie pentru a-si spori productia, ceilalti factori rimanand constanti,

10



randamentul factorilor antrenati succesiv descreste.

Pentru a intelege actiunea acestei legi, sa presupunem ca firma, pentru a produce
mai mult, angajeaza mai multd forta de muncd. Avem in vedere faptul ca tipul si
cantitatea mijloacelor de munca raman neschimbate (capitalul fix nu se modificd). Pentru
Tnceput, fiecare muncitor angajat in plus contribuie la cresterea productiei. Pe masura ce
prin angajarea de noi muncitori capacitatea de productie a capitalului fix este folosita cat
mai aproape de potentialul maxim, fiecare nou muncitor angajat isi va aduce o contributie
din ce in ce mai mica la productia totala a firmei. Fiecare nou muncitor angajat in plus,
peste limita capacitatii de productie a capitalului fix, nu va putea sa-si utilizeze intreaga sa
capacitate de munca, ceea ce face ca productia marginald a muncii sa scada (se Tnre-
gistreaza o descrestere a productivitatii marginale a muncii).

Productia marginald a muncii este datd de numarul de unitati aditionale de
productie ce rezultd prin utilizarea unui lucrator in plus (ceilalti factori ramanand
constanti). In mod corespunzitor, productivitatea marginald a muncii reflecta sporul de
productie obtinut prin cresterea cu o unitate a factorului muncd, in conditiile in care
ceilalti factori raman constanti.

Legea descresterii randamentului si legea descresterii productivitatii marginale a
muncii sunt sinonime. Conform acestor legi, fiecare muncitor angajat in plus de la un
anumit punct desfasoara o activitate inegala si, drept urmare, produce mai putin. Cea mai
mare parte din timpul sau de munca se iroseste. ESte adevarat este ca firma va obtine o
crestere a productiei, dar cand aceastd crestere este realizatd de un muncitor care isi
iroseste cea mai mare parte din timp, aceastd productie in plus se obtine cu un cost
marginal foarte ridicat. Legea descresterii randamentului arata ca, in aceste situatii, costul
marginal va creste.

In ce priveste relatia dintre costul marginal si costul fix si variabil, aceasta este
urmatoarea: costul fix nu influenteaza costul marginal, deoarece el nu creste odatd cu
cresterea productiei, deci costul marginal este in intregime determinat de cresterea costului
variabil ca urmare a cresterii productiei.

Tn exemplul nostru, costul marginal cunoaste o evolutie care grafic arati ca in figura 1.2.

Figura 1.2 — Evolutia costului marginal al firmei si pretul de piata
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Analiza pe mai departe necesita introducerea in discutie a categoriei de pret. Costul
este o componenta a pretului si, daca nu punem fata in fatd costul si pretul de vanzare a
produselor firmei, nu putem desprinde nici o concluzie cu privire la activitatea firmei,
respectiv dacd este rentabild ori nu, sau daca costurile de productie i1 permit sa obfinad
profit, poate continua activitatea, o poate extinde etc.

Pret de vanzare = cost + profit + TVA, accize etc.

Interesul firmei este sa-si maximizeze profitul, si cum profitul se obtine ca diferenta
intre pret si cost, firma va urmari permanent evolutia costurilor, nivelul lor constituind un
element fundamental in elaborarea strategiei de piatd. Daca luam in considerare situatia
concurentei perfecte, firma trebuie sa vanda la pretul pietei (ea nu poate controla pretul,
acesta ramanand la acelasi nivel, indiferent de deciziile si actiunile ei). Sa presupunem ca
pretul unei perechi de pantofi este de 40$ si ca linia de pret din grafic este, in acelasi
timp, si linia venitului marginal.

Venitul marginal reprezinta cresterea inregistrata in totalul venitului prin vanzarea
unei unitafi aditionale (suplimentare) de produs.

Asa cum se observa, venitul marginal este egal cu pretul, care la randul lui este
constant (40$). Venitul total pentru o pereche de pantofi vanduta este de 408, pentru doua
perechi este de 803, pentru trei perechi 120$ s.a.m.d., ceea ce ne arata ca venitul total va
creste intotdeauna cu 40$ la fiecare vanzare a unei unitati suplimentare.

Intrebarea care se pune este: cte unititi de produs (perechi de pantofi) trebuie si
produca firma? Raspunsul, dupa cum se degaja din figura 1.2, este sase unitdfi. Acesta
corespunde punctului de intersectie dintre curba costului marginal si linia pretului. Daca
firma ar produce sapte unitati, ar fi o greseald, deoarece costul marginal in acest caz ar fi
de 558, valoare care depaseste venitul marginal de 40$.

Daca firma produce sub sase unitafi, s zicem cinci unitati, atunci costul marginal ar
fi de 30%, firma avand posibilitatea de dezvoltare, deoarece produsul poate fi vandut cu
40%. La sase unitati nu mai existd nici tendinta de expansiune, nici de reducere a
activitatii firmei, deoarece costul marginal a ajuns la acelasi nivel cu pretul (care este n
acelasi timp si venitul marginal). Aceasta se considera a fi productia de echilibru a firmei,
deoarece la acest punct profitul este maxim.

In concluzie, in vederea maximizarii profitului, firma trebuie si-si extinda
activitatea pana cand ajunge la un volum al productiei in care costul marginal se afla la
un nivel egal cu venitul marginal (CM = VM). Asta inseamna ca pentru concurenta
perfecta VM = P. Asadar, firma isi maximizeaza profitul in conditiile in care:

CM=VM=P

Observam ca producand sase perechi, firma obtine profitul maxim de 508,
respectandu-se conditia de mai sus.
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Ce se intampla daca pretul creste, sa zicem, la 55$ perechea? Din tabelul nr. 1 si
figura nr. 2 observam ca firma va raspunde, ridicand productia la 7 unitati, respectiv acel
nivel de productie in care costul marginal va fi egal cu pretul. Or, daca pretul scade la
308, firma va restrange productia la 5 unitati.

Aceste modificari de cantititi de productie pe care firma le poate oferi la diferite
preturi, reflecta sau definesc curba ofertei firmei. Cand pretul creste sau scade, firma
trebuie sa urmareasca valorile curbei costului marginal pentru a-si stabili volumul
productiei, respectiv dimensiunea ofertei. Acest lucru este deosebit de important pentru
orice firma.

Ce se intdmpla insd daca pretul scade continuu? Pentru a raspunde la aceasta
intrebare este necesar sd ne intoarcem la tabelul 1.1, unde sunt calculate costurile medii si
sa incercam sa le reprezentam grafic impreuna cu curba costului marginal si a pretului
(figura 1.3).

Din figura 1.3, ca si din tabelul 1.1 rezultd urmatoarele evolutii ale curbelor costuri-
lor medii: costul fix mediu se diminueazd pe masurd ce se produc mai multe unitati
(costul fix total ramane constant); costul variabil total creste, in timp ce costul variabil
mediu cunoaste la inceput o reducere, dupa care urmeaza o crestere; costul total creste, in
timp ce costul total mediu cunoaste o scadere, dupa care o crestere.

Figura 1.3 - Interdependenta dintre diferitele categorii de costuri
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Sa vedem ce se intampla daca pretul unei perechi de pantofi scade la 303$. Pentru a
stabili volumul corect al productiei firmei, trebuie sa gasim punctul Th care costul
marginal este egal cu pretul, respectiv punctul “H” in grafic, care corespunde unei
productii de 5 unitdti. Se observa ca 1n acest punct costul total mediu (CTM) este minim
si egal cu pretul, respectiv 30$. Pretul incasat pentru fiecare produs vandut de-abia
acoperi costul total mediu (CTM). In acest caz profitul firmei este zero, ea atingand asa-
numitul punct critic (punctul mort).

Presupunem, mai departe, ca pretul scade la 25$. In acest caz, firma va trebui s
reduca volumul productiei la 4 unitati, corespunzator punctului “J” de pe grafic, unde
costul marginal este egal cu 25$.

In acest punct, firma va inregistra pierderi, deoarece punctul “J” se situeaza
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dedesubtul curbei CTM. Pretul de 25$ nu acopera costul total mediu, céci limita
inferioara este de 30$. Se pune intrebarea daca firma trebuie sa ia decizia de oprire a
activitatii. In acest caz, se considera ca nu, deoarece chiar in conditiile unui pret de 25$
perechea de pantofi, firma poate produce, reusind sa acopere costul mediu variabil (2185)
si o parte din costul fix mediu (4$). Se observa ca punctul “J” se situeaza deasupra curbei
costului variabil mediu (CVM). Se considerad ca este mai bine sa se acopere o parte din
costul fix mediu decdt sd se opreascad activitatea si sd nu se acopere nimic. Dacd se
opreste activitatea, pierderea este egald cu 358, atat cat reprezinta costul fix (CF). Daca se
produc patru unitati, atunci pierderea va fi numai de 20$ (120 — 100, atat cat reprezinta
diferenta dintre costul total si venitul total (4 X 25)). Atata timp cat firma reuseste sa-si
acopere costul variabil, ea va continua sd produca. Acest lucru este valabil pana se ajunge
la punctul “K”, care este punctul de oprire (de inchidere a firmei).

Daca pretul scade sub acest punct, firma va trebui sa opreasca productia, deoarece
nu mai este capabila sa-si acopere costul variabil. De pilda, daca pretul ajunge la 168,
firma va trebui sa produca 2 unitdti de produs, ceea ce corespunde cu punctul “L”. Acest
punct este situat sub curba CVM si sub curba CFM. Asta inseamna cd dacad firma va
continua activitatea, producand doua unitati, ea va obtine un venit de 323, cu un cost de
75%, deci cu o pierdere de 43$. Aceasta pierdere este mai mare decat daca firma ar opri
activitatea (pierderea este in acest caz de 35$, atat cat reprezinta costul fix CF).

» Punctul de oprire al activitatii firmei este punctul in care curba costului marginal intersecteaza
curba costului variabil mediu. Daca pretul se situeaza sub acest punct, intreprinderea trebuie sa
opreasca productia, intrucat ea inregistreaza numai pierderi.

In concluzie, putem aprecia ci in perioada (orizontul) de timp scurt, firma
reactioneaza la orice modificare a pretului, oferind cantitati de produse care pot fi
determinate urmarind curba costului marginal (Cm), cu conditia ca aceasta sa se situeze
deasupra curbei costului variabil mediu (CVM).

» Curba ofertei firmei este o parte a curbei costului marginal, cu conditia ca Cm> CVM.

Legea economiilor de scard. Intre modificarea volumului productiei Q si
modificarea costului total mediu CTM poate exista o relatie negativa sau pozitiva. In
perioada scurta de timp, aceste relatii constituie continutul legii productivitatii
descrescande, iar 1n orizontul de timp lung, constituie continutul legii veniturilor de
crestere (de scard). Intrucdt veniturile de scard provin din reducerea costurilor medii
(realizarea de economii datorate extinderii scarii productiei), legea veniturilor de scara
este este cunoscuta si sub denumirea de legea economiilor de scara (de crestere).

Potrivit acestei legi, cresterea cantitatii factorilor utilizati poate fi insotitd de o
crestere mai mare, egald sau mai micd a volumului productiei. Economiile de scara
provin din cresterea mai rapidd a volumului productiei Q fatd de cresterea costurilor
totale CT. Ca urmare, costul mediu inregistreaza o tendinta de scadere.

Economiile si dezeconomiile de scara pot fi evidentiate cu ajutorul elasticitatii
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costurilor; aceasta exprima cresterea relativa a costurilor totale CT ca urmare a cresterii
volumului productiei Q:

ACT . AQ _ACT CT_ Cm _ 1
CT Q@ »naQ Q@ c1tMm " ct™m

Ecta =

Raportul dintre costul marginal si costul total mediu poate sa fie:

a) supraunitar, cu dezeconomii de scard, atunci cand fiecare punct procentual din

b)

cresterea productiei se obtine cu mai mult de un punct procentual de sporire a
costurilor totale de productie (ritmul de crestere a costului este mai mare decéat
ritmul de crestere a productiei), respectiv:

ACT . AQ

CT Q
subunitar, cu economii de scara, atunci cand fiecare punct procentual din
cresterea productiei se obtine cu mai pufin de un punct procentual de sporire a
costurilor totale de productie (variatia relativa a costului este mai mica decat
variatia relativa a productiei), respectiv:

ACT - AQ

CT Q

C) unitar, ceea ce inseamna cd pentru fiecare punct procentual de crestere a

productiei corespunde un punct procentual de sporire a costurilor totale de
productie (in acest caz nu se inregistreaza economii sau dezeconomii de scard):

ACT_1Q
CT Q

Economiile de scard sunt determinate, n principal de:

cresterea eficientei economice: prin utilizarea unor bunuri de capital cu o
capacitate mare de productie se realizeaza reducerea unor cheltuieli (de intretinere,
cu forta de munca s.a.);

reducerea cheltuielilor de aprovizionare si de comercializare: nivelul acestor
cheltuieli variabile (cum ar fi, spre exemplu: cheltuieli cu transportul materiilor
prime, materialelor, produselor, cheltuieli cu stocarea si depozitarea, cheltuieli cu
prospectarea pietei, cu reclama etc.) nu se modifica direct proportional cu
volumul productiei, astfel ca firmele mari vor inregistra un nivel mediu mai
scazut comparativ cu firmele mici;

reducerea costurilor manageriale: scaderea costurilor de administrare, de
conducere si control a activitdtii - urmare a specializarii muncii §i cresterii

eqe v,

economiilor de scara.
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1.3 - Maximizarea profitului firmei

1.3.1 - Continutul categoriei de profit

Caracteristica esentiald a oricarei activitdfi economice o constituie rationalitatea,
pusa 1n evidenta prin notiunea de profit. Profitul poate fi privit, in sens foarte larg, drept
castigul obtinut, iIn forma baneasca, de un intreprinzator care initiaza si desfiasoard o
activitate economica.

Orice intreprinzator este interesat sa obtinda profit, cat mai mult profit. Cu cat
profitul este mai mare, cu atat activitatea sa este mai eficientd. Marimea absoluta a
profitului obtinut de o firma intr-o anumitd perioada de timp (de obicei un an) este
cunoscuta sub denumirea de masa profitului. Aceasta se determina ca diferentda intre
incasdrile sau venitul total si cheltuielile totale de productie ale firmei:

Pf=VT-CT

Marimea profitului mediu (pe unitatea de produs) se determina ca diferentd intre
pretul de vanzare (venitul mediu) si costul unitar:

Pfunitar = pv- CTM

» O firma desfagoara o activitate rentabila atunci cand obtine profit, adica incasarile
sale sunt mai mari decat costul total de productie.

Analiza evolutiei afacerilor firmei necesita cunoasterea gradului de profitabili-tate,
adicd a ratei profitului. Raportul (procentual) dintre masa profitului si un termen de
referinta corespunzator (spre exemplu: costul de productie, activele proprii ale firmei,
cifra de afaceri, capitalul investit) exprima rata profitului (marimea relativa a profitului):

- rata rentabilitati: =~ Ry= ﬂx100 , unde Pf este profitul, iar CT costul total de
productie;
Pf
- rata financiara a profitului: Rpf:mxmo
Pf

- rata comerciala a profitului:  Rpr= 100

Cifra de afaceri x

In economia de piati, unde se manifestd permanent incertitudinea cu privire la
mersul afacerilor, intreprinzatorul suporta permanent riscul ca venitul provenit din
vanzarea bunurilor si fie mai mic decat costul de productie. In aceste conditii, profitul
economic este considerat ca rasplatid pentru asumarea riscului. Chiar si in conditiile unor
prospectari foarte riguroase a pietelor, intreprinzatorul nu poate fi niciodata sigur in
legiturd cu evolutia pietelor, a preturilor, a cererii consumatorilor etc. Intr-o economie
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dinamica, cu 0 piatd deschisa, incertitudinile cresc. Riscul 1n afaceri este un lucru normal,
lar disparitia lui ar insemna o situatie nefireasca.

In conditii normale, riscul Tn afaceri apare sub trei ipostaze:

a)

incertitudini privind conditiile pietei. Un Intreprinzator niciodata nu este sigur ca
tot ceea ce produce se va vinde. Preferintele consumatorilor, orientarile acestora
sunt imprevizibile, de asemenea, cererea este deosebit de elasticd in functie de
veniturile consumatorilor, de nivelul pretului produselor etc. Este firesc ca
intreprinzdtorul sa nu poatd detine toate informatiile necesare, sau chiar daca le
detine, acestea nu reflecta corect realitatea. Cercetdrile de marketing pot informa
Intreprinzatorul cu privire la multe aspecte ale pietei, dar nici acestea nu elimina
riscul. Desigur, pentru a contracara riscul pietei, Intreprinzatorul trebuie sa
cheltuiasca mult cu campanii de reclama pentru produsele lui, cu o retea eficienta
de distributie comerciald, si o fortd de vanzare bine dimensionata si motivata etc.
Dar si aceste cheltuieli nu elimina riscul pietei, cel mult 1l pot atenua;

b) riscul datorat schimbarilor in tehnologie si implicit concurentei, care are un avans

in domeniu. Impactul progresului tehnic a devenit astazi urias. O simpla
Tntéarziere Tn acest domeniu poate aduce prejudicii enorme unei firme de succes,
dupa cum o politicd deschisd de incurajare si promovare a noului poate aduce
avantaje deosebite si castiguri suplimentare, foarte mari. De asemenea,
investitiile in cercetare pot Insemna succes sau, dimpotriva, pierderi daca alte
firme au un avans in domeniu si au reusit (si numai cu o fractiune de timp mai
devreme) sa finalizeze proiectele lor;

risc financiar, juridic si politic: agentii economici isi desfasoara activitatea Tntr-
un cadru social-politic determinat; ei trebuie sa respecte legislatia tarii in care
functioneaza, sd se supuna masurilor politice ce vin sd orienteze economia in
ansamblul ei. Daca situatia politica si militara dintr-o tard se deterioreaza, sau
daca apar fenomene politice restrictive la nivel mondial, atunci si activitatea fir-
melor este stingherita sau chiar stopata (contractele se anuleaza, apar interdictii
de export de capital etc.). Chiar si dezordinile sociale - de pilda miscarile
sindicale - pot s anuleze eforturile de prosperitate a firmei.

Daca privim cele trei mari grupe de riscuri, este firesc ca profitul intreprinzatorului,

si anume profitul economic, sa fie privit si considerat ca o compensatie primitd de acesta

urmare

a presiunii riscurilor la care este expus. Cu alte cuvinte, profitul economic este

rasplata pe care o primeste intreprinzatorul pentru riscul de a-si pierde capitalul.

Daca avem 1n vedere notiunea de profit ca un tot nediferentiat pe cele doua compo-

nente (profit normal si profit economic), putem spune ca el se cuvine intreprinzatorului

pentru:

inovatie - reflectata atat prin ideile noi ale intreprinzatorului, dar si prin ideile noi ale
altor specialisti pe care Intreprinzatorul le obtine, le asimileaza si le pune in practica;

management - efortul de conducere care imbinad, atat cunostinte stiintifice, cat si
talent, arta, pricepere;
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» capacitatea intreprinzatorului de a organiza si desfasura activitdfi de distributie
comerciala si vanzarea Cu succes a produselor realizate (speculatia comerciala);

= asigurare contra riscurilor asumate.

In concluzie, se poate spune ci profitul se diferentiazi de celelalte venituri. El poate
fi privit ca un element rezidual al activitatii economice a firmelor. Spre deosebire de
salariu, rentd sau dobanda, el nu are baza contractuald, depinzand de succesul in afaceri si
de norocul intreprinzatorului (sa nu apara crize politice sau financiare, modificari
legislative, sa nu se confrunte cu o concurenta devastatoare s.a.).

Unele firme pot obtine si alte categorii de profit, si anume:

a) profit de monopol, cunoscut si sub denumirea de supraprofit de monopol, care se
obtine, de regula, de catre firmele care castiga si is1 mentin o pozitie de monopol
pe piatd. Prin manipularea pretului, dar si a altor factori, castigul lor este mult
mai mare decat in conditii normale, tocmai datoritad pozitiei lor de monopol;

b) profit neasteptat (windfall profit), a carui definitie nu este foarte clara. El apare ca
un castig nesperat, datorita unor conjuncturi specifice vietii economice si politice.
Exemplu: profitul obtinut de producatorii de petrol atunci cand OPEC a ridicat
nejustificat pretul petrolului (in 2008). Producatorii de petrol au vandut la preturi
nejustificate de cresterile costurilor de productie. Un asemenea profit este
considerat de foarte multi ca necinstit, constituind de fapt un transfer incorect de
bogatie de la cei care platesc pretul ridicat artificial de producatori.

Functiile profitului. Considerat de specialisti drept motor al economiei, profitul
constituie motivatia obiectiva a antreprenorilor si proprietarilor firmelor. Toate firmele,
indiferent de marimea sau de forma lor, isi organizeaza si desfdsoara activitatea
economica sub semnul profitului, care reprezinta criteriul cel mai important de apreciere
a activitatii globale si cea mai sigura sursa de dezvoltare economica. Profitul contribuie si
la stimularea dezvoltarii nevoilor de consum, constituind acel element ce impulsioneaza
intreprinzatorii in organizarea productiei de noi bunuri si servicii.

Principalele functii ale profitului sunt:

» functia de motivare: profitul stimuleaza initiativa economica, atat a proprietarilor,
cat si a intreprinzatorilor; el implica acceptarea riscului de catre intreprinzatori i,
prin aceasta, contribuie la stimularea productiei de bunuri si Servicii;

» functia de dezvoltare economica: profitul std la baza cresterii productiei, a
dezvoltarii firmelor, a aparitiei de noi Intreprinderi etc. El reprezintd sursa
principald a acumuldrilor pe baza cérora se constituie investitiile, sursa de baza a
cresterii economice;

» functia de control asupra activitatii firmelor: profitul este un adevarat barometru
pentru fiecare firma; el indica, pentru fiecare etapa din viata ntreprinderii,
indicatorul principal, de care conducerea firmelor tine seama in elaborarea
politicilor si strategiilor lor economice.
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1.3.2 - Maximizarea profitului firmei in perioada scurta

Daca privim cu atentie figura 1.4, care cuprinde curbele venitului mediu (pretului),
venitului marginal, curba costului marginal si a costului mediu - constatam urmatoarele:
= firma va obtine un profit economic pentru orice nivel de productie pentru care
venitul mediu este mai mare decat costul mediu (acesta incluzand si profitul
normal). Firma va opta pentru productia care 1i asigura profitul maxim folosind
informatiile date de marimea venitului marginal si a costului marginal. Daca
presupunem ca firma 151 mareste productia cu o unitate suplimentara de produs, ea
va inregistra, atat o crestere a costului marginal, cat si a venitului marginal (dupa
cum se poate observa din tabelul 1.1). Daca venitul marginal este mai mare decat
costul marginal, venitul total va creste mai mult decat creste costul total si deci
cresterea productiei antreneazd cresterea profitului economic. Asadar, firma 1isi
sporeste venitul prin cresterea productiei atunci cand venitul marginal depaseste
costul marginal - pentru toate cresterile de productie pana la punctul B’ -, si este
firesc atunci ca, in final, productia firmei sa atingd acest punct.
= Ce se intampla daca firma extinde productia dincolo de punctul B’, unde - asa cum
se vede n figura 1.4 - costul marginal depaseste venitul marginal? Tn acest caz,
orice unitate suplimentara de produs va adauga mai mult la costul total decat la
venitul total si, in consecinta, profitul economic va scadea.

In concluzie, productia firmei (volumul de productie) care asigurd maximizarea
profitului este punctul B (respectiv B’) din grafic. Cu alte cuvinte, maximum de profit
economic este atins la acel nivel al productiei firmei in care venitul marginal egaleaza
costul marginal.

Figura 1.4 — Maximizarea profitului in perioada scurta

Cm: cost marginal
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Acest rezultat poate parea paradoxal, Intrucat egalitatea intre venitul marginal si
costul marginal inseamna practic ca profitul ultimei unitati produse este nul. Revenind la
datele din tabelul 1.1, observam ca profitul total este maxim (503%) pentru o productie de 6
unitati (perechi de pantofi):

Pf = (py— CTM) X Q = (40 — 31,67) X 6 = 50$.

In acest punct exista egalitate intre Vm si Cm (Vm = Cm = 40%).
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Profitul total va fi de numai 48$ daca firma produce 5 unitati:
Pf = (py— CTM) x Q = (40 — 30,4) x 5 = 48$.

Observam cd in acest punct Vm>Cm (40 >32).

Producidtorul care cautd profitul maxim nu se va multumi sa produca numai 5
unitati, el avand posibilitatea sa producd si sda castige mai mult. Poate el sd continue
productia pand la un volum al productiei de 7 unitati? Raspunsul este negativ, intrucat
nici in acest caz producdtorul nu-si va maximiza profitul, neglijand ocazia de a-si
economisi banii:

Pf = (py— CTM) x Q = (40 — 35) x 7 = 35,
Tn acest punct Cm > Vm, respectiv 55 > 40.

Reducénd insa productia de la 7 la 6 unititi, el isi reduce venitul total cu 40$ (de la
280 la 240%), dar 1si va micsora costul total cu o suma si mai mare, respectiv cu 55$ (de
la 245 la 1908). Altfel spus, pentru a-si maximiza profitul, firma trebuie sa realizeze un
volum de productie atat de mare incat venitul marginal sa fie egal cu costul marginal (Vm
= Cm). Tn exemplul nostru, pentru o cantitate de 6 unitati producitorul se afla in situatia cea
mai favorabila, cand el obtine maximum de profit.

Din figura 1.4 observam ca atunci cand productia firmei atinge punctul B’, costul
mediu este C si costul total este dat de aria OB’ x OD; venitul mediu este A, iar venitul
total este dat de aria OB’ x OA; profitul economic va fi: (OB’ x OA) — (OB’ x OD) care
este, de fapt, aria ABCD (zona hasurata din figura 1.4). Profitul unitar este reprezentat de
segmentul AD (respectiv BC):

Profitul unitar = profitul total / Q = aria ABCD / OB’.

Formularea de mai sus, prin care se exprima ideea ca profitul este maxim atunci
cand venitul marginal egaleaza costul marginal, nu este insa suficienta. Dupa cum
observam in figura 1.5, acest lucru se intdmpla in doua situatii: si atunci cand productia
atinge punctul A, si atunci cand productia atinge punctul B.

Figura 1.5 — Costul marginal si venitul marginal

Cost marginal
Venit marginal
A

/ Cost marginal (Cm)

\/ Venit marginal (Vm)

; Volumul
o » productiei (Q)

[ S

20



Daca productia firmei se afla in punctul A si ea produce in continuare 0 unitate
aditionala de produs, profitul economic va creste datoritd faptului ca, costul marginal este
mai mic decat venitul marginal. Daca productia este la punctul B si firma va produce in
continuare o unitate suplimentard de produs, profitul ei economic va scddea, deoarece
costul marginal depdseste venitul marginal. Deci, asa cum am vazut si anterior, B este
punctul Tn care productia maximizeaza profitul.

In concluzie, profitul economic este maxim atunci cand venitul marginal egaleazi
costul marginal, iar curba costului marginal este in crestere. Putem spune, in final, ca in
perioada scurtd de timp, dimensiunea maximd a profitului economic (supernormal) al
firmei depinde de marimea venitului mediu si a costului mediu.

Profitul obtinut de o firma pe termen scurt poate sd atragd noi firme (vezi figura
1.6). Intrarea acestora in competitiec va determina sporirea cantitatilor globale de bunuri
oferite pe piata, iar daca cererea globald rdimane neschimbata, va avea loc o scadere a
pretului produsului (de la p1 1a pe).

in perioada lunga, numirul firmelor care produc bunul respectiv se va miri - daca
ele obtin un profit economic (supernormal) pozitiv. Invers, dacd vor inregistra pierderi
(adica profitul obtinut este mai mic decat profitul normal), atunci, treptat-treptat, ele vor
renunta la productia bunului respectiv, iar numirul firmelor va descreste. In acelasi timp,
nu se va inregistra modificarea numarului de firme care produc un bun in conditiile in
care profitul se situeaza la nivel normal, intrucit pentru aceste firme nu existd motivatia
iesirii din ramura.

Figura 1.6 — Atragerea de noi firme pe piata
Pret
A Cerere Oferta 1
\/ Oferta 2
p1 /\/
p2 i
| Ofertan
Pe Pe: pretul pe termen lung
o > Volumul global al
o QQ Q. ofertei

1.4 - Analiza pragului de rentabilitate al firmei

Pragul de rentabilitate reprezintd un concept important in teoria producatorului pe
termen scurt. Pragul de rentabilitate (punctul critic) al firmei reprezinta acel nivel de
activitate pentru care firma nu obtine nici profit, nici pierdere, respectiv acel punct in care
cifra de afaceri CA egaleaza costurile totale CT (profitul Pf este nul).

In figura 1.7, pragul de rentabilitate se afla la intersectia dintre curba costului total
CT si curba incasarilor totale CA. Acest punct corespunde nivelului de productie Q*,
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respectiv valorii vanzarilor CA* de la care firma devine profitabild. Daca Q>Q*
(respectiv. CA>CA*) firma obtine profit (la dreapta punctului critic firma devine
profitabild), in caz contrar, (dacd Q<Q* si CA<CA¥*) firma inregistreaza pierderi (zona
situata In stanga punctului critic).

Pragul de rentabilitate poate fi determinat prin egalarea cu zero a functiei profitului:

Figura 1.7 — Pragul de rentabilitate al firmei

Costuri CA: cifra de afaceri (CA=pvxQ)
venituri - CT: cost total (CT = CF + CV)
Profit (CA > CT) PR: prag de rentabilitate
N CA Q*: pragul de rentabilitate fizic
‘\ et CA*: pragul de rentabilitate valoric
< {}‘:}{}{ cT
‘d_.,> . I - -
3,8 Pierdere (CT > CA) 5
288 ; PR :
T g
£53 7 :
83 ek !
o 1
0 = >a o,
Volumul productiei corespunzator
pragului de rentabilitate
PF =0 CA-CT=0=
> pxQ—-(CF+CV)=0>
> pXQ=CF+CVMxXQ >
= Q (pv— CVM) =CF =
o* CF
T ragul de rentabilitate fizic;
= pv — CVM prag
= CA* =p, x Q* pragul de rentabilitate valoric.

Spre exemplu, daca un producator are costuri fixe de 800 mii u.m., CVM este de 7
u.m., iar pretul de vanzare unitar este de 12 u.m., atunci pragul de rentabilitate va fi:

Q* =800.000: (12 —7) = 160.000 u.f., respectiv:
CA* =12 x 160.000 = 1.920.000 u.m.

La firmele mari si foarte mari, cu o pondere mare a costurilor fixe (rezultat al
investitiilor importante in capacitatile de productie), pragul de rentabilitate va fi ridicat.
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1.5 - Indicatori de apreciere a rezultatelor la nivel microeconomic

La nivelul unei firme existd o serie de indicatori care sunt utilizati, atat pentru
cunoasterea si evaluarea rezultatelor obtinute, cat si pentru planificarea eficientd a
managementului firmei:

1. Pe baza datelor din contul de productie se calculeaza:

productia bruta: exprima (in preturile pietei) valoarea bunurilor materiale si
serviciilor produse de o firma si destinate vanzarii cétre alfi agenti economici;
cifra de afaceri (CA): reprezintd suma veniturilor Tncasate de o firmd din
vanzarea rezultatelor activitatii proprii;

valoarea addugata brutd (VAB): exprima valoarea productiei brute de
bunuri si servicii a unei firme din care se scade consumul intermediar
(bunurile materiale si serviciile prelucrate in procesul de productie, mai
putin consumul de capital fix), aferent productiei respective;

valoarea adaugata netd (VAN): exprima valoarea nou creatd (in preturile
factorilor de productie) de o firma, intr-o perioadd determinata s.a.

3. Pe baza contului de venituri se calculeaza:

veniturile totale ale firmei (VT): acestea includ profitul din productia
curentd, veniturile din patrimoniul firmei si veniturile din transferuri
curente de la alfi agenti economici;

venitul disponibil (VD) sau economiile nete ale firmei (E): reprezinta
diferenta dintre veniturile totale ale firmei si profitul distribuit, impozitele
directe pe venituri si transferurile catre alti agenti economici.

3. Pe baza contului de modificare a patrimoniului firmei se calculeaza:

economia brutd (EB): exprimad suma amortizarii $i a economiilor nete pe
care le foloseste firma ca mijloace de finantare pentru modificarea
patrimoniului propriu;

investitia netd (In) sau investifia pentru dezvoltare: este un element
predominant al acumularii firmei, care provine din venitul disponibil al
acesteia si care sporeste potentialul sau tehnico-productiv;

investitia pentru inlocuire sau de reproductie (Ir): are ca sursa amortizarea si
se foloseste pentru a Tnlocui capitalul uzat al firmei, scos din exploatare;
investitia de capital (Ic): exprima achizitiile de capital din afara, precum si
din productia interna a firmei;

investitia bruta (Ib): exprima suma dintre investitia netd (pentru dezvoltare)
si investitia pentru Tnlocuire.

4. Indicatori financiari:

a) Indicatori de lichiditate:

rata curentd de lichiditate (Rcl): exprima capacitatea firmei de a-si plati
datoriile curente la timp:
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_ Total active curente
Total obligatii curente

« rata rapida de lichiditate (Rrl): numita si testul acid, exprima doar cele mai
lichide active curente, acelea care pot fi transformate rapid in numerar:

Rrl— Active curente — Stocuri <100

Obligatii curente

b) Indicatori de acoperire financiara:
« rata de acoperire a dobanzii (Rad): arata ce nivel de castiguri sunt necesare
unei firme pentru a-si plati dobanda la datoriile contractate:

Rad— Profit brut + Dobanzi 100

Dobéanzi

« rata de solvabilitate (Rs): aratd in ce masurd o firma isi finanteaza activele
din resurse financiare proprii:

B Capital propriu
Total datorii + Capital propriu

« gradul de imprumutare a firmei (G1): aratd in ce masura firma se bazeaza pe
resurse Tmprumutate:

Gi Total datorii

= - —x100
Capital propriu

¢) Indicatori de profitabilitate:
« rata rentabilitdfii comerciale (Rrc), numitd si rata de rentabilitate a
vanzarilor sau marja profitului brut: masoara marimea profitului pentru
fiecare leu vanzari (cu cat veniturile firmei depasesc cheltuielile):

_ Profit brut «
Vanzari

Rrc 100

« rata de rentabilitate a activelor (Rra): masoard marimea profitului obtinut de
firma in raport cu totalul activelor pe care ea le detine:

_ Profit brut %100

Rra= ,
Total active

d) Indicatori ai activitatii:
« rotatia activelor (Ra): masoara gradul de eficientd a utilizarii activelor,
respectiv cati lei din vanzari sunt generati de fiecare leu din active:

Vanzari

a=———x100
Total active medii

» perioada medie de recuperare a creantelor (Prc): aratd numarul mediu de
zile de care are nevoie firma pentru a-si incasa facturile de la clienti:

_ Media creantelor
Vanzari

Prc x 365
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» rotatia stocurilor (Rs): masoard eficienta utilizarii resurselor disponibile,
respectiv de cate ori vanzarile firmei sunt mai mari decat media stocurilor:

Vanzari

Rs = - -
Media stocurilor

Idei Tn rezumat

Costul de productie este o categorie valoricd fundamentald a economiei de schimb;
acesta se defineste ca totalitatea cheltuielilor pe care producatorul le efectueaza
pentru producerea si desfacerea produselor si serviciilor pe piata.

Pe termen scurt, costul de productie se imparte in cost fix CF si cost variabil CV.
Costul fix cuprinde cheltuielile efectuate de firma cu componentele fixe ale
factorilor de productie (cum ar fi: dobanzi, chirii, cheltuieli de intretinere s.a.), in
timp ce costul variabil reprezintd cheltuielile efectuate cu utilizarea componentelor
variabile ale factorilor de productie (materii prime, materiale, combustibil, salarii s.a.).

Costul variabil se modifica in acelasi timp si in aceeasi directie cu volumul
productiei (la productie zero, costul variabil este zero).

Costul marginal Cm reprezinta costul suplimentar determinat de cresterea cu o
unitate a cantititii Q de produse realizate. Intrucat costul fix CF nu este influentat
de modificarea Q, Cm este in Tntregime format din elemente de cost variabil (suma
costurilor marginale este egala cu nivelul costului variabil total).

Pe masura ce volumul productiei creste, CFM scade, iar CTM, CVM si Cm la
Tnceput scad, apoi cresc (au forma literei U).

Pe termen scurt si lung, curbele CTM si Cm se intersecteaza in punctul minim al CTM.

Decizia de oferta a firmei are la baza evolutia costului mediu si a costului
marginal, raportatd la evolutia venitului mediu.

Obiectivul fiecarui producdtor este maximizarea profitului, ceea ce implica ca
firma sa produca numai acele unitati de productie prin care se obtine un pref de
vanzare mai mare decat costul de productie.

Firma va obtine profitul maxim la acel nivel al productiei la care veniturile
marginale sunt egale cu costul marginal: Vm = Cm. Depasind acest punct, costul
marginal devine mai mare decat venitul marginal, situatie cAnd productia nu mai
este rentabila.

Pe termen lung, toate costurile de productie sunt variabile (ipoteza capitalului
constant este eliminatd); intreprinzatorul are astfel posibilitatea sa sporeasca
productia prin modificarea volumului tuturor factorilor de productie. Ca urmare a
scaderii costului total mediu, o datd cu cresterea productiei, venitul care excede
costul de productie sporeste. Curbele costurilor mediu si marginal au forma literei
U (ca si 1n cazul orizontului de timp scurt), fapt determinat de legea veniturilor
(sau economiilor) de scara.
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In conditiile unor preturi constante, atunci cand variatia relativa a costului este mai
mica decat variatia relativd a productiei (adicd fiecare punct procentual din
cresterea productiei se obtine cu mai putin de un punct procentual de sporire a
costurilor totale de productie) se realizeaza economii de scara.

Costul economic de productie explicit se refera la cheltuielile efectuate de o firma
catre terti, pentru serviciile factorilor de productie necesare producerii unor
anumite bunuri economice.

Costul economic de productie implicit se referda la costul de oportunitate al
folosirii resurselor aflate In proprietatea producatorului.

Cifra de afaceri CA reprezintd suma veniturilor incasate de o firma din vanzarea

productiei pe piata.

Profitul brut al firmei se calculeaza ca diferenta intre veniturile totale si costul total:
Pf=CA-CT

Profitul este un venit, care depinde de anumite circumstante favorabile

intreprinzatorului. Profitul este, in primul rand, o plata a muncii intreprinzatorului,
iar 1n al doilea rand, o rasplata a riscului asumat de intreprinzator.

Profitul normal este egal cu diferenta dintre profitul contabil si profitul economic,
ceea ce inseamnad costul de oportunitate al intreprinzatorului.

Profitul contabil reprezinta diferenta dintre venitul total incasat si costul explicit,
sau suma dintre profitul normal si profitul economic.

Profitul economic reprezinta diferenta dintre venitul total incasat si costul total
(care la randul sau cuprinde costul explicit si costul implicit).

In structura profitului normal intrd, atit o remuneratic de munca, cit si una de
capital: remuneratia de muncad vizeaza munca de coordonare, de conducere a
intreprinzatorului; remuneratia de capital vizeaza recompensarea (prin dobanda) a
capitalului adus de intreprinzator, sau procurat din altd parte. Daca si factorul pamant
utilizat de firma este inchiriat, atunci profitul va include remunerarea muncii
intreprinzatorului, dobanda capitalului utilizat, cat si chiria pentru factorul pamant.

Printre cei mai importanti indicatori de masurare a profitabilitatii firmei se numara
rata de rentabilitate a vanzarilor (rata rentabilitatii comerciale) si rata de
rentabilitate a activelor.

Pragul de rentabilitate (punctul critic sau punctul mort) al firmei reprezinta acel
nivel de activitate pentru care firma nu obtine nici profit, nici pierdere, respectiv
acel punct in care cifra de afaceri CA egaleaza costurile totale CT.

Pragul de rentabilitate se afla la intersectia dintre curba costului total CT si curba
incasarilor totale CA. Acest punct corespunde nivelului de productie Q*, respectiv
valorii vanzarilor CA* de la care firma devine profitabila.
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APLICATII (cap. 1)

1. Explicati relatiile dintre evolutia costurilor de productie pe termen scurt (costurile

medii) in raport cu volumul productiei realizate de o firma.

2. Curba costului marginal al unei firme este Cn = 3Q + 4. Pretul de vanzare pe piata
a produselor firmei este py = 3 u.m. Firma se afld in situatia in care ar trebui sa
opreasca productia? Argumentati.

3. Costul de productie C(y) al unui bun in functie de consumul y de materie prima (in
kg) se exprima prin urmatoarea relatie functionala:

C(y) =y®—4y* + 9y
Sa se determine:
a) functiile de cost mediu si cost marginal;
b) volumul optim al productiei in conditiile in care pretul unitar de
comercializare al bunului este de 12 u.m;
C) care este nivelul productiei pentru care costul mediu este minim (productia

care minimizeaza costul mediu). Cat este n acest caz costul marginal?

R: a) CTM=CT/y; Cn=d(CT)
b) y = 3; trebuie determinat maximul functiei Pf = V — CT = 12y — (y3 — 4y2 + 9y) = 0 etc. Sau, prin analiza
marginald, Cm =p = 3y2-8y + 9 = 12 efc., rezultatul fiind acelasi.
c) y = 2si Cm = 5; trebuie determinat minimul functiei CTM, dupa care valoarea y obtinuta se inlocuieste
in relatia Cm; sau prin analiza marginald: Cm = CTM = 3y2—8y + 9 =y2—4y + Qefc.

4. Costul total CT in functie de volumul Q al productiei pentru un anumit bun obtinut
de o firma este:
CT =Q%®-6Q?+ 10Q + 1000. Sa se determine:

a) costul fix total CF si costul variabil total CV pentru un volum al productiei
de 10 unitati;

b) costul fix mediu CFM, costul variabil mediu CVM si costul total mediu
CTM pentru un volum al productiei de 10 unitati;

c) costul marginal, cadnd productia creste de la 10 la 20 unitati;

d) marimea profitului pentru o productie de 10 unitati, cunoscand ca pretul de

piata unitar al produsului este de 160 u.m.

5. Functia costului total pentru un anumit bun este:

CT = 0,02Q3 — 3Q?2 + 204Q + 4000
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Sé se determine:
a) costul fix mediu CFM, costul variabil mediu CVM si costul total mediu
CTM pentru un volum al productiei de 10 unitati;
b) care este functia ofertei firmei si in ce conditii (privind pretul de vanzare,
costul marginal si costul variabil mediu)?
C) care este nivelul optim al ofertei firmei, cunoscand ca pretul de piata este de
60 u.m.? Care va fi in aceastd situatie profitul (sau pierderea) firmei? Firma

poate sd continue sau ar trebui sd-si inceteze activitatea?

6. Discutie: cand pretul de vanzare al unui produs din portofoliu creste sau scade,
firma trebuie sd urmareasca valorile curbei costului marginal pentru a-si stabili
volumul productiei, respectiv dimensiunea ofertei.

7. Sa se precizeze, avand in vedere figura de mai jos:

a) Care este volumul productiei pentru care firma obtine profit?
b) Care este volumul productiei care maximizeaza profitul?
c) Ce se intampla daca pretul de piata scade la nivelul punctului G?

d) Care este punctul de oprire al activitafii firmei? Care va fi in acest caz

pierderea suferita de firma?

Cost, pret 4 Cm: cost marginal

CTM: cost total mediu
cT™ CVM: cost variabil mediu

Pret de piata
CWM

» Q Volumul

|

0 1y K L M productiei

8. Costurile fixe ale unei firme sunt de 80 mii u.m., costurile variabile unitare 120
u.m., iar pretul de vanzare unitar 200 u.m. S se determine:

a) pragul de rentabilitate fizic si valoric (volumul productiei si cifra de afaceri

corespunzatoare pragului de rentabilitate). Ce semnificatie prezintd acestea?

b) productia care trebuie realizata si vandutd de firma astfel incat ea sa

inregistreze un profit total brut de 200 mii u.m. Sa se calculeze in aceasta

situatie rata rentabilitatii - Tn functie de cost si de cifra de afaceri obtinuta

(rata comerciala a profitului).
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9. In tabelul de mai jos sunt prezentate valorile costului marginal corespunzitor

diferitelor niveluri ale productiei unei firme:

Volumul Cost Cost variabil | Cost variabil | Cost fix | Cost fix | Cost | Cost total
productiei | marginal total mediu total mediu total mediu
Q Cm CcVv CVM CF CFM Cm Cm
0 - 35
1 24
2 16
3 20
4 25
5 30
6 40
7 55
8 85
Se cere:

a) Sa se completeze tabelul,;

b) Care este marimea profitului firmei daca ea produce 7 unitati, iar pretul de

vanzare este de 40 u.m.?

c) Daca pretul de vanzare scade la 30 u.m. (celelalte elemente ramanand

constante), care va fi volumul productiei pe care il va produce firma? Ce se

poate spune Tn aceasta situatie?

d) Care este nivelul pretului de la care firma isi va inceta activitatea? Justificati.

10. Ce reprezinta pragul de rentabilitate si care este semnificatia lui pentru activitatea

firmei?

11. ntr-o perioada scurta de timp, costul total variabil:

12.

a) se afla in relatie directa cu volumul productiei;

b) este egal cu suma costurilor marginale;

c) scade cand firma inregistreaza venituri crescatoare.

Profitul realizat de o firma se ridica la suma de 600.000 u.m. Rata anuala a

profitului este de 12%. Stiind ca amortismentul a fost de 2 ori mai mare decat

cheltuielile cu capitalul circulant si egal din punct de vedere valoric cu cheltuielile

salariale, sa se determine cheltuielile materiale, cheltuiclile salariale, costul

productiei si valoarea acesteia.

Raspuns: Chettmat = 3 mil. u.m.; Sa= 2 mil. um.; CT = 5 mil.u.m.; M = 5,6 mil. u.m.
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13.

14.

15.

16.

Costurile fixe CF ale unei firme sunt de 100 mii u.m., costul variabil mediu CVM
50 u.m., iar pretul de vanzare pe piatd al produselor firmei 100 u.m. S3 se
determine:
a) pragul de rentabilitate fizic si pragul de rentabilitate valoric al firmei; care
este semnificatia acestora?
b) volumul productiei care trebuie realizata si vanduta de firma, astfel incat rata

rentabilitatii (rentabilitatea calculatd in functie de costul total) sa fie de 20%?

O firma utilizeaza un capital de 50 milioane $, din care 50% reprezinta capital fix
si plateste salarii de 10 milioane $, obtindnd o productie anuala in valoare de 40
milioane $. Daca capitalul fix se amortizeaza in 10 ani, sa se determine costul
anual al productiei, masa profitului si rata rentabilitatii.
Raspuns: Cp = 37,5 mil. $, Pf=2,5mil. $, Rr = 6,6%
Precizati care dintre urmatoarele afirmatii sunt adevarate si care sunt false (daca
afirmatia este falsa, aratati care este raspunsul corect):
a) cand volumul productiei creste si costul total mediu scade, costul marginal
va fi mai mare decat costul total mediu. (r: fals)
b) curba costului marginal poate fi derivata din curba costului total; (R: adevarat)
C) costul variabil mediu si costul total mediu, pe termen scurt, sunt minime
atunci cand nivelurile lor sunt egale cu costul marginal; (R: adevarat)

d) curba costului variabil total poate fi derivata din curba costului marginal; R:

adevarat)

e) intre costul variabil mediu CVM si volumul productiei exista o relatie
inversa atunci cand costul marginal Cm este mai mic decat CVM; (r: adevarat)

f) o firma realizeaza economii de scard atunci cand elasticitatea costului fata
de productie este supraunitara (Ecig> 1); (R fals)

g) profitul normal = profitul contabil + profitul economic; (R fais)

h) venitul total incasat — (costul explicit + costul implicit) = profitul economic;

(R: adevarat)

1) curba costului total de productie pleaca din acelasi punct cu cea a costului

fix total. (R: adevarat)

Intr-o perioada scurtd, firma isi inceteaza activitatea atunci cand:

a) venitul marginal este mai mic decat costul marginal,
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b) costul marginal este egal cu costul variabil mediu;
C) pretul de vanzare este mai mic decat costul total mediu;
d) pretul de vanzare este mai mic decat costul variabil mediu;
e) costul total mediu este mai mare decat costul marginal.
Réspuns corect: d)
17. Functia costului total CT pentru producerea unui bun economic este:
CT=12+20Q-8Q?+ Q3. Sisedetermine:
a) functiile costului variabil total CVT, costului total mediu CTM, costului
variabil mediu CVM si costului marginal Cp;
b) volumul productiei cand costul variabil mediu este minim;
€) marimea profitului pe unitatea produsa, cunoscand ca pretul de vanzare este
10 u.m.
Répuns: b) Q = 4; ¢) Pf =12 u.m.
18. Curba costului total mediu al unei firme este CTM = 400/Q + 3Q. Pretul de piata
este py = 3 u.m. Daca volumul de productie realizat de firma este mai mare de o
unitate pe zi, firma va obtine profit sau pierdere? O firma aflata in aceasta situatie

ar trebui sau nu sa-si inceteze activitatea?
19. Functia costului total al unei firme este:
CT=0,3Q?+2Q + 20
Cunoscand ca pretul de vanzare pe piatd al produselor firmei este de 5 u.m., care

va fi volumul optim al productiei? Care este profitul maxim care poate fi obfinut

de firma?

20. O firma perfect concurentiald prezintd urmatoarea situatie a costului total:

Volumul Cost total CT
productiei (u.m.)

0 20
30
42
55
69
84
100
17

N ool —~
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Care va fi volumul optim al productiei firmei, in conditiile in care pretul de piata este:
a) 13u.m.; b)1l4um.; c)15um.; d)16um.; e) 17 u.m.

21. Se cunosc urmatoarele date privind activitatea unei firme ce activeaza pe o piata
perfect concurentiala:
a) volumul productiei: Q = 50 unitati pe luna;
b) 1incasari realizate: CA = 35.000 u.m./luna;
c) costul total mediu: CTM =700 u.m.;
d) costul mediu variabil: CVM =500 u.m.
Se mai cunoaste faptul ca intreprinderea functioneaza la un nivel al productiei la
care costul total mediu este minim. Sa se determine:
a) pretul de vanzare py;
b) costul total de productie CT;
c) costul fix total CF;
d) profitul total Pf;

e) costul marginal Cp,.

22. Volumul productiei realizate de o firma ntr-o perioada de timp este Q = 5 unitati.
La acest nivel al productiei, costul fix mediu este CF = 1 u.m., iar functia costului

marginal Cm = 2Q. Costul total de productie al firmei va fi, Tn acest caz:

a) 10; b) 15; c) 20; d) 25; e) 30.
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2. CEREREA DE PIATA

Continut:
2.1 - Cererea pietei: concept.
2.2 - Legea generala a cererii.

2.3 - Elasticitatea cererii in functie de pret.

Cuvinte-cheie:

Cerere de piata, preferintele consumatorului, echilibrul consumatorului, curba cererii,
legea cererii, elasticitatea cererii in functie de pret, elasticitatea cererii in functie de
venit.

2.1 - Cererea pietei: concept.

Consumatorul se manifesta pe piata in calitate de beneficiar al unei anumite cantitati
de bunuri si servicii, pe care le cumpara si utilizeaza in scopul satisfacerii nevoilor de
consum. Trebuintele consumatorului constituie ratiunea de a fi a oricarei activitati
economice, acestea regasindu-se pe piata sub forma de cerere de bunuri si servicii.

In teoria economicd, termenul de cerere are un continut bine definit. Cererea
reprezinta cantitatea dintr-un bun pe care un consumator este dispus sa o achizitioneze la
un moment dat, la un anumit pret; aceasta cantitate difera in functie de fiecare nivel de
pret. Cererea nu se identificd cu nevoia sau dorinta pentru un anumit bun. Sunt foarte
multe bunuri de care oamenii au nevoie sau pe care si le doresc, dar nu pot sa le cumpere,
Tntrucéat veniturile disponibile sunt insuficiente, ori pentru a le putea cumpara trebuie sa
renunte la alte bunuri.

Notiunea de cost de oportunitate este esentiald pentru intelegerea conceptului de
cerere. Cantitatile cerute pe piata din orice fel de bun economic depind de preferintele si
alegerile facute de cumparatori dupa evaluarea sanselor sacrificate prin actul cumpararii.
Marimea sanselor abandonate sau a sacrificiului cerut pentru a dobandi un bun reprezinta
costul de oportunitate (costul sansei sau costul alternativ), respectiv cantitatea din alte
bunuri ce ar fi putut fi obtinute cu acelasi volum de cheltuieli.

Pe de alta parte, cererea pentru un anumit bun exprima dorinta si posibilitatea de a
cumpara acel bun in decursul unei perioade de timp. Cu alte cuvinte, pentru ca cererea
unui produs pe piatd sd fie o marime determinabild, aceasta trebuie s aiba o dimensiune
explicitd in timp.

Cantitatea totala dintr-o marfa care este doritd si poate fi cumparata de o persoana
intr-o perioada determinatd in timp, la un anumit pret, reprezinta cererea individuala.
Daca insumam cantitatile cerute de toti cumparatorii dintr-un anumit bun la pretul pietei,
obtinem cererea de piata pentru acel bun. In teoria economici, cererea reprezinta
conceptul care leaga cantitdtile cerute dintr-un anumit bun economic pe piata de pretul de
vanzare, respectiv sacrificiul care trebuie ficut pentru a obtine aceste cantititi. In
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consecinta, nu putem formula cererea pentru o anumita marfa doar ca o simpld marime,
ca un singur numar. Intotdeauna, cererea este o relatie intre doud variabile specifice:
pretul (variabila independentd) si cantitatea ceruta (variabila dependentd). Ea exprima, fie
cantitatea maxima dintr-un anumit bun care este dorita si poate fi cumparatd la un anumit
pret, fie pretul maxim care poate fi platit pentru cumpararea unei anumite cantitdti din
bunul dorit.

2.2 — Legea generala a cererii

Asa cum am vazut, cantitatea cerutd dintr-o anumita marfa pe piata variaza in raport
cu variatia pretului de vanzare al marfii: atunci cand pretul de piata creste, cantitatea
ceruta se reduce (cererea se contractd), iar cand pretul scade, cantitatea creste (Cererea se
extinde). Relatia negativa dintre pretul unitar si cantitatea ceruta isi gaseste explicatia in
comportamentul normal al consumatorului rational, care in fata modificarii pretului unitar
se confrunta cu efectul de substituire si cu efectul de venit.

Pentru a exemplifica presupunem ca produsul care face obiectul vanzarii-cumpararii
pe o piata 1l reprezintd tomatele, relatia dintre pretul unui kilogram de produs si cantitatile
cerute de cumparatori fiind prezentate in tabelul 2.1.

Tn graficul 2.7, axa Oy indica preturile care ar putea fi incasate pentru un kilogram
de tomate, iar axa orizontald Ox reflectd cantitatile de tomate pe care cumparatorii doresc
si pot sa le achizitioneze pentru fiecare nivel de pret. Astfel, la un pret de 2 lei/kg, vor fi
achizitionate 160 kg tomate, la pretul de 1,8 lei/kg, cantitatea ceruta creste la 200 kg, iar
la pretul cel mai scizut, de un leu/kg, cantitatea cerutd de cumparatori in perioada
respectiva creste la 650 kg.

In exemplul ilustrat, cererea este reprezentati de dreapta AB, care reda relatia
inversd intre modificarea pretului unitar al unui bun pe piata (variabila independentd) si
modificarea cantitatii cerute de bunul respectiv (variabila dependentd). Aceasta relatie cu
caracter de generalitate este cunoscutd sub numele de legea generala a cererii.

Legea generala a cererii reflectd relatia invers proportionald intre cantitatea ceruta
dintr-un bun si pretul care trebuie platit pentru a obtine acest bun. Relatia invers
proportionald intre pret si cantitatea cerutd dintr-un anumit bun pe piata, ilustratd grafic
de curba descrescatoare a cererii, poate fi explicata prin cele doua efecte generate de
modificarea pretului unui anumit bun pe piatd asupra echilibrului consumatorului,
respectiv efectul de substitutie si efectul de venit.

Astfel, cresterea sau reducerea pretului unui bun pe piata (celelalte preturi si venitul
nominal ramanand constante) determina modificarea echilibrului consumato-rului ca
raspuns la schimbarea pretului relativ si a venitului real al acestuia.
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Figura 2.1 — Extinderea si contractia cererii

ca efect al modificarii pretului
Tabelul 2.1 - Extinderea gi contractia cererii

Pret (leilkg)
A
Pretul de Cantitati cerute 0l A Contractia
vanzare (lei/k T 8
(lei/kg) (kg) I
2,0 160 16 T
14T
1,8 200 12+ i
16 360 ol Y..Extinde rea
cererii B
1.4 440 081
12 530 08T
nat
10 650 0z}
|-

— P Cantitatea (kg)
0 100 200 300 400 500 600 700 800

Efectul de substitutie exprima relatia inversa (negativa) intre modificarea pretului
si cantitatea solicitatd de consumatori. Ca raspuns la o modificare a pretului de piata,
cererea se transfera la un alt punct de pe aceeasi curba de indiferenta, astfel Tncat
consumatorul isi mentine nivelul de satisfactie sau de utilitate. Tn cazul in care pretul de
vanzare al unui bun creste semnificativ, cumpdratorii recurg de reguld la substituirea lui
cu alte bunuri. Tn general, se accepti ci intr-o economie de piati dezvoltatd si
diversificata, practic, toate bunurile au Tnlocuitori, iar curbele cererii consumatorilor au
pante negative. Cumparatorii substituie bunurile ale caror preturi au crescut excesiv cu
bunuri care au preturi relativ mai scazute. De reguld, ei nu inlocuiesc total consumul
acelui bun, dar 1l pot reduce semnificativ.

Efectul de venit reflecta modificarea cererii consumatorului unui produs ca urmare
a modificarii puterii de cumparare, odatd cu modificarea pretului bunului respectiv.
Astfel, daca pretul de vanzare al unui bun creste, venitul real al cumparatorilor (ceea ce ei
pot cumpara cu venitul nominal), se reduce. Drept urmare, cumparatorul va achizitiona
mai putin din unele bunuri, in primul rand din cele ale caror preturi relative au crescut.
De retinut faptul ca, in comparatie cu efectul de substitutie, care este intotdeauna negativ,
efectul de venit depinde de natura bunurilor de consum. Pentru bunurile normale, efectul
de venit este negativ, Tn timp ce pentru bunurile inferioare el este pozitiv.

In consecinta, cand pretul de piatd al unui bun se modifica, atat efectul de venit cat
si efectul de substitutie conduc la modificarea cantitatii cerute pe piatd din bunul
respectiv. Modificarea in sens invers a cantitatii cerute va fi cu atdt mai mare, cu cat
ponderea cheltuielilor pentru bunul respectiv in bugetul cumparatorilor este mai ridicata

o1 ey

Legea generald a cererii se verifica in cazul bunurilor normale (bunuri a caror cerere
creste odatd cu sporirea veniturilor). In acest caz, curba cererii este descrescitoare
(inclinata negativ) si va avea intotdeauna aceeasi alura consideratd normala, atita timp
cat efectul de substituire si efectul de venit actioneaza in acelasi sens; o crestere a pretului
conduce la o reducere a cantitatii cerute, iar o reducere a pretului la un consum sporit.

Daca efectul de venit se manifestd in sens opus efectului de substitutie, amploarea
sa fiind predominanta, vom avea o curba a cererii consideratd anormala: cantitatea ceruta
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va fi functie crescatoare de pret; cresterea pretului va fi insotita de o extindere a cererii,
lar reducerea pretului, de o contractie a cantitatii cerute. Acest fenomen este cunoscut sub
numele de ,,Paradoxul Giffen” si se manifestd in cazul bunurilor inferioare (bunuri a
caror cerere se reduce odata cu cresterea veniturilor nominale ale consumatorilor). Pentru
aceste bunuri, intre modificarea veniturilor reale (ca urmare a modificarii prefului) si
cantitatea cerutd existd o relatie inversa, negativa. Astfel, daca pretul unui bun inferior
creste, iar venitul real scade (efectul de venit fiind mai mare decat efectul de substitutie),
cantitatea ceruta creste.

Intr-o perioadi determinati de timp, cererea pentru un anumit bun poate si creasa
sau sa scada in functie de evolutia a o serie de factori, cunoscuti sub numele de conditii
ale cererii. In aceasta situatie, se modifici cantitatile cerute la anumite niveluri date ale
pretului, spre deosebire de extinderea sau contractia cererii, cand se modifica cantitatile
cerute la variatia pretului.

Principalele conditii sau factori care determind modificarea cererii sunt:

a) Nnumarul cumparatorilor: intre acesta si cererea pentru un anumit bun pe piata
existd o relatie pozitiva;

b) preferintele consumatorilor: daca preferintele consumatorilor pentru un anumit
bun pe piatad se accentueaza, cererea pentru bunul respectiv va creste, si Invers;

C) modificarea veniturilor banesti ale consumatorilor: intre acestea i cererea
pentru bunuri normale existd o relatie directa;

d) modificarea preturilor bunurilor substituibile: astfel, in situatia in care bunurile
A si B sunt substituibile, intre modificarea prefului bunului B si evolutia cererii
pentru bunul A exista o relatie pozitiva;

e) anticiparile cumparatorilor privind evolufia prefului; in situatia in care
consumatorii prevad o crestere a pretului unui anumit bun pe piatd, cererea
pentru bunul respectiv creste, si invers - cererea se reduce daca se anticipeaza o
reducere a pretului.

Actiunea conjugatd a acestor factori poate determina, fie cresterea cererii, fie
reducerea acesteia, in functie de sensul si amploarea influentei fiecarui factor. Astfel,
pentru ca cererea sa creasca este necesar ca o serie de conditii (cum ar fi, cresterea
veniturilor banesti ale cumparatorilor), sa-i determine pe cumpdratori sa achizitioneze,
indiferent de pret, o cantitate mai mare din bunul respectiv, deplasand intreaga curba a
cererii mai sus si la dreapta (vezi figura 2.2a).

Figura 2.2 a si b — Extinderea si contractia cererii
Pret a) Cregterea cererii Pret b) Scaderea cererii
A A
Po \‘ Po

C2 C2
\ C1
: > Q > Q

0 Q Q2 0 Q1 Q2
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Invers, reducerea cererii are loc atunci cand o combinatie de factori (scaderea
nivelului veniturilor banesti ale cumparatorilor, modificarea preferintelor acestora etc.) ii
va determina pe cumparatori sa achizitioneze, la prefuri neschimbate, o cantitate mai

mica din bunul respectiv, ceea ce va deplasa curba cererii 1n jos si la stinga (vezi figura
2.2b).

Din graficele de mai jos, rezultd ca modificarea cererii (cresterea sau reducerea
acesteia) ca urmare a actiunii factorilor de influenta, exercitd o miscare de translatie a
curbei cererii, si anume, spre dreapta - dacd cererea creste, si spre stanga - dacd cererea
scade (pretul si cantitatea cerutd vor evolua intotdeauna in directii opuse: o cantitate mai
mica va fi ceruta de cumparatori la preturi mai ridicate si invers, o cantitate mai mare din
bunul respectiv va fi cerutd la preturi mai scazute). Aceasta exprima, in esentd, legea
generald a cereril.

2.3 — Elasticitatea cererii in functie de pret

Pentru a exprima sensibilitatea (modificarea) cantitatii cerute dintr-un anumit bun
pe piatd la variatia pretului, in teoria si practica economica se utilizeaza nofiunea de
elasticitate a cererii (la pret). Ea reflecta reactivitatea cererii (contractie - extindere)
determinatd de modificarea prefului. Astfel, dacd cantitatea achizitionatd de cumparatori
dintr-un anumit bun se modifica substantial ca reactie la modificarea pretului de vanzare,
se spune, in principiu, ca cererea este elastica sau foarte elastici. Dimpotriva, in
conditiile in care chiar si o modificare importanta a pretului unui bun are ca rezultat o
reactie nesemnificativd, sau numai o micd modificare a cantitatii achizitionate de
cumparatori, se considera ca cererea este inelastica sau rigida.

Modificarea cererii in functie de wvariatia prefului se masoara cu ajutorul
coeficientului de elasticitate. El este egal cu raportul dintre modificarea procentuala a
cantitatii cerute (AQ%) si modificarea procentuald a pretului (AP%) respectiv:

_AQ% _AQ. AP _AQ P
" AP% Q P AP Q

Ecp

Astfel, daca o reducere cu 10% a pretului unui produs conduce la o crestere cu 15%
a cantitatii vandute, rezulta un coeficient de elasticitate a cererii in functie de pret de 1,5
(15 impartit la 10).

In functie de valorile coeficientilor de elasticitate ai cererii in functie de pret,
formele cererii sunt:

» cerere elasticd, atunci cand modificarea procentuald a cantitatii cerute este mai
mare decat modificarea procentuald a pretului, respectiv cand coeficientul de
elasticitate este supraunitar (E¢p > 1);

« cerere inelastica, atunci cand modificarea procentuald a cantitatii achizitionate
este mai micd decat modificarea procentuald a pretului, respectiv cand coeficientul
de elasticitate este subunitar (Ec¢p < 1);

= cerere cu elasticitate unitard (egald cu unitatea), cdnd modificarea procentuald a
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cantitdtii cerute este egala cu modificarea procentuala a pretului, respectiv cand
coeficientul de elasticitate a cererii este egal cu unu (Ecp = 1).

Referitor la produsele agricole si agroalimentare, acestea pot fi impartite in doua
categorii sub aspectul elasticitatii cererii in functie de pret:
» produse de prima necesitate, a caror cerere este putin elastica in raport cu pretul
(exemplu: lapte, paine, legume, fructe);
» produse considerate ,,de lux”, a caror cerere este elasticd n raport cu pretul
(fructe exotice, vinuri fine, somon, caviar, ulei de masline s.a.).

Ce se poate spune cand elasticitatea cererii este nuld? In general, se considera ca nu
existd cerere complet rigida sau perfect inelasticd (Ecp = 0), dupa cum nu existd nici
cerere perfect elastica (cand E¢p— o).

In primul caz, curba cererii se prezintd grafic ca o linie verticald, ceea ce ar avea
semnificatia cd pentru intreaga serie de prefuri posibile, cantitatea cerutd sau achizitionata
ramane neschimbata.

In al doilea caz, curba cererii se prezintd grafic sub forma unei drepte orizontale
(paralela cu abscisa), semnificatia fiind aceea ca pentru acelasi nivel de pret avem o
infinitate de oferte posibile.

Intrucat veniturile producitorilor, respectiv cheltuielile totale ale cumparitorilor
pentru un anumit bun reprezinta produsul dintre cantitatile achizitionate si pretul per
unitate (V = Q X p), rezultd ca reactivitatea cererii la modificarea pretului va avea o
anumitad influenta asupra comportamentului agentilor economici. Elasticitatea cererii n
raport cu pretul produselor constituie o informatie importanta, atdt pentru orientarea
deciziilor si actiunilor cumparatorilor, cat si pentru producatorii sau vanzatorii bunurilor
respective.

Elasticitatea cererii determind urmatoarele situatii privind modificarea incasarilor
sau veniturilor totale:

a) incasarile (veniturile) totale se modificd in sens opus modificarii pretului, cand
cererea este elasticd (Ecp > 1). Astfel, daca pretul unui bun inregistreaza o
scadere, veniturile totale cresc, Intrucat Incasarile datorare modificarii
cantitatilor achizitionate sunt mai mari decat sumele neincasate ca urmare a
reducerii pretului de vanzare. Invers, o crestere a pretului, duce la o reducere a
incasarilor totale, prin faptul ca sumele incasate in plus ca urmare a cresterii
pretului, sunt mai mici decat cele datorate reducerii cantitatilor achizitionate
(vezi figura 2.3);

b) incasarile sau veniturile totale se modifica in aceeasi directie cu modificarea
pretului, cand cererea este inelastici (Ecp < 1). In aceastd situatie modificarea
cantitatii achizitionate (contractie sau extindere) nu a fost suficient de mare
pentru a depasi sumele in plus sau in minus incasate, ca urmare a modificarii
pretului bunului respectiv;

38



Figura 2.3 a-e — Elasticitatea cererii in raport cu preful
A a) Cerere elastica A b) Cerere inelastica A c) Cerere cu elasticitate unitara
P1 P1 P1
Po Po Po
» Q > » Q
0 Q1 Qo 0 Q1 Qo Q 0 Q1 Qo
P P
A d) Cerere perfect A e) Cerere perfect
elastica inelastica
Po
Po,..n :
Pn
» Q » Q
0 n
Q. Q 0 Qo..n

C) incasarile sau veniturile totale nu se modifica, indiferent de sensul modificarii
pretului, daca cererea are elasticitate unitarda (E¢p = 1). Astfel, in situatia in care
pretul unui bun inregistreazd o reducere, venitul total nu se modifica, intrucat
sumele incasate in plus, ca urmare a cresterii cantitatii achizitionate, sunt egale
cu sumele neincasate, datorate reducerii pretului de vanzare.

Relatiile dintre modificarea pretului (AP) si modificarea venitului total (AVy) in
functie de elasticitatea cererii sunt prezentate sintetic in tabelul 2.2.

Tabelul 2.2 - Relatiile dintre AP si AV; in functie de E,

Forma cererii AP AV
- P2 Scade
Cerere elastica (Ecp > 1)
Px Creste
P Creste
Cerere inelastica (Ecp < 1)
PN Scade
» . P Nu se modifica
Cerere cu elasticitate unitara (Ecp = 1) —
PN Nu se modifica

Incasarile sau veniturile totale evolueaza in directiec opusi modificarii pretului
atunci cand cererea este elasticd, si in aceeasi directie cu modificarea pretului cand este
inelastica. In aceasta constd esenta unei cereri elastice sau, dimpotrivi, a unei cereri
inelastice raportat la comportamentul agentilor in economia de piata. Astfel, maximizarea
profitului producatorilor in situatia unei cereri elastice este posibilda numai in conditiile
practicarii unor preturi mai scazute. Dimpotriva, in situatia unei cereri inelastice, pentru
a-si maximiza profitul, producatorii sunt interesati sa actioneze in directia cresterii pretului.

Gradul de reactivitate a cererii poate fi determinat si in functie de modificarea
veniturilor banesti ale cumparatorilor. Coeficientul elasticititii cererii in functie de
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venit (Ecv) se determina ca raport Tntre modificarea procentuala a cantitatii cerute (AQ%)
s1 modificarea procentuala a venitului (AV%), in conditiile in care ceilalti factori care
influenteaza cererea pentru bunul respectiv pe piatd nu se modifica:

AQ% AQ AV AQ V
Ecv = = : =

AV% Q V. AV Q

Elasticitatea incrucisata. Pretul produsului reprezintd o variabild importanta in
stabilirea cererii consumatorului; in practica sunt luate in calcul si pretul altor produse,
complementare si substituibile produsului considerat, calculandu-se elasticitatea incrucisata.

Elasticitatea incrucisata este definitd ca variatia relativa a cererii unui produs in
raport cu variatia relativa a pretului altui produs, cu care se afla in relatie de asociere sau
de substitutie:

EAR = AQA  APB  Qa1-Qao  PB1-QBO
- Qr PB QAo Qso

In functie de semnul coeficientului de elasticitate incrucisata, avem:

a) produse complementare (sau aflate in relatie de asociere): semnul coeficientului
de clasticitate incrucisata este Tn acest caz negativ (Ears < 0); in aceasta situatie,
cresterea pretului unui produs determina scaderea cererii pentru celdlalt, si invers,
scaderea pretului unuia determina cresterea cererii pentru celdlalt;

b) produse substituibile (care se pot inlocui unele cu altele): semnul coeficientului
de elasticitate incrucisata este in acest caz pozitiv (Ear > 0), ceea ce inseamna ca
o crestere a pretului unui produs antreneaza o crestere a cererii pentru celdlalt, si
invers, o scadere a prefului unuia antreneaza scaderea cererii pentru celalalt;

c) produse independente, atunci cand coeficientul de elasticitate incrucisata este
nul: Eas=0.

Cunoasterea valorilor coeficientilor de elasticitate este utila Tn evaluarea variatiilor
cererii in functie pret pentru oferta comerciald a firmei - Tn orientarea strategiilor de pret
pe care le are in vedere.

O astfel de orientare va avea in vedere, spre exemplu, faptul ca, la inceputul vietii
comerciale a unui nou produs lansat de firma pe piata, cererea in raport cu pretul este mai
putin elastica (rigida, chiar) decat in continuare. Consumatorul nu are puncte de reper, de
comparatie. Exista o renta de situatie generatd de noul produs, astfel ca pretul practicat va
putea fi mai ridicat pentru segmentul de piatd cu cererea cea mai pufin elasticd (rigida),
firma adresandu-se ulterior si celorlalte segmente, cu preturi mai scazute.

Pe de alta parte, strategia fixarii unui pret de vanzare scazut de comercializare pe
piata a ofertei firmei are in vedere faptul ca elasticitatea cererii consumatorilor in raport
cu pretul este ridicata (consumatorii sunt sensibili la pret), astfel ca ei vor reactiona
favorabil la aceasta strategie.
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Trebuie insa avut in vedere cd, dacad pe termen scurt cererea este factorul principal
de influenta asupra nivelului pretului, pe termen lung, dimpotriva, oferta este factorul
predominant al evolutiei preturilor.

O oooaQo

Idei Tn rezumat

» Cererea reprezinta cantitatea totald dintr-un anumit bun, care poate fi cumparata
pe piatd, intr-o perioadd determinata, la un pret dat.

. Intre evolutia pretului unitar al unui bun si cererea de piata pentru bunul respectiv
existd o relatie de cauzalitate, exprimatd prin legea cererii. Conform acestei legi,
dacad pretul unui bun vandut pe piatd scade, cantitatea ceruta din acel bun va
creste, si invers, daca pretul de vanzare creste, cantitatea scade.

. Intr-o anumiti perioada de timp, cererea pentru un bun poate si se reducd, sau si
creascd. Toate imprejurarile care influenfeaza cererea, altele decat pretul,
reprezintd conditiile sau factorii cererii. Acestea sunt: pretul altor bunuri
(substituibile si complementare), veniturile consumatorilor; asteptarile privind
evolutia pietei; preferintele (gusturile) consumatorilor.

« Cererea pietei pentru un anumit bun se obtine insumand cererile individuale
pentru bunul respectiv. Ea este influentata, ca si cererea individuala, de factorii
cererii enumerati anterior. In plus, cererea pietei pentru un bun depinde si de
numarul de cumparatori.

« Elasticitatea cererii in functie de pret este un indicator care permite masurarea
cererii consumatorilor in raport cu modificarea preturilor produselor; exprima
modificarea (in %) a cererii exprimatd prin cantitatea de produse
cumpadrate/consumate de consumator in functie de variatia pretului de vanzare.

« O valoare a coeficientului de elasticitate de €% inseamna ca la o variatie a
pretului cu 1% (sau cu o unitate), cererea se modifica (creste sau scade) cu €%
(cu e unitati).

« Elasticitatea cererii In functie de pret poate sd fie negativa, nuld sau pozitiva, in
functie de natura produsului si evolutia (in timp) a preferintelor consumatorului.
Semnul elasticitatii cererii in functie de pret este, de reguld, negativ, intrucat
cantitatile de produse cumparate si pretul de vanzare variaza in sens invers (unei
cresteri de pret 1i corespunde o diminuare a cantitatii achizitionate, si invers).

« Principalii factori care determina elasticitatea cererii sunt: gradul de substituire a
bunurilor (cu cét gradul de substituire Tn raport cu un bun este mai mare, cu atat
va fi mai mare elasticitatea cererii pentru bunul respectiv); ponderea venitului
cheltuit pentru cumpararea unui bun in totalul veniturilor (cererea pentru un bun
este mai elastica cu cat partea din venit alocata pentru cumpararea bunului este
mai mare); perioada de timp de la modificarea pretului (elasticitatea cererii
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pentru un bun va fi mai mare intr-o perioada lunga de timp decat intr-o perioada
scurta, intrucat cumpadratorii au mai mult timp sa se adapteze la schimbarea de
pret).

Existd o stransa legatura intre tipul de elasticitate a cererii si evolutia veniturilor
vanzatorului; cererea este elastica, daca reducerea pretului de vanzare conduce la
cresterea venitului si inelasticd, daca reducerea pretului de vanzare diminueaza
venitul total.

Elasticitatea cererii in raport de venit exprima sensibilitatea modificdrii cantitdii
cerute in functie de modificarea venitului consumatorului. Se apreciazd prin
coeficientul de elasticitate a cererii in functie de venit, calculat ca raport intre
variatia relativd sau procentuald a cantitdfii cerute si variatia relativd sau
procentuala a venitului. Pentru bunurile inferioare, coeficientul de elasticitate a
cererii in functie de venit este negativ, iar pentru bunurile normale are valoare
pozitiva.

Elasticitatea incrucisatd a cererii exprima sensibilitatea modificarii cantitatii
cerute dintr-un bun la modificarea pretului unitar al altui bun, al carui pret unitar
este dat. Cand valoarea coeficientului de elasticitate incrucisatd are valoare
pozitiva, cele doud bunuri sunt substituibile, iar cand valoarea sa este negativa,
bunurile sunt complementare.

O Ooooan
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APLICATII (cap. 2)

1. Explicati diferenta dintre extinderea si contractia cererii, pe de o parte, si

modificarea cererii (crestere sau reducere), pe de alta parte. Reprezentati grafic.
2. Ce se intelege prin elasticitatea cererii in functie de pret si cum se masoara aceasta?

3. In functie de elasticitatea cererii la pret, ce se iIntdampla cu marimea venitului, cand

pretul se modifica?
4. Ce se intelege prin structura pietei concurentiale?
5. Care este rolul concurentei in economia de piata si de ce trebuie protejata?
6. Analizati principalele functii ale pretului in economia de piata concurentiala.

7. Enuntati legile cererii si ofertei §i reprezentati grafic efectele deplasarii curbelor

cererii si ofertei.
8. Care sunt conditiile (factorii) ofertei si explicati sensul influentei lor?

9. Aratati de ce elasticitatea ofertei diferd in functie de perioada de timp?

10. Daca bunurile x si y sunt complementare, relatia intre cantitatea ceruta din produsul

x si pretul lui y va fi:

a) Curba A, Cantitatea
cerutd din x
b) Curba B; 4 A B
c) CurbaC;
d) Curba D;
e) CurbaE. E
o » Pretul _
produsului y

11. Cererea pentru un produs agroalimentar exprimata prin cantitatea achizitionata de o
familie in 2004 a fost de 400 kg. Sa se determine cantitatea care va fi achizitionatd in
2005, cand se estimeaza o crestere a pretului produsului cu 7%, coeficientul de

elasticitate a cererii in functie de pret fiind -1,5.

12. Se dau urmatoarele date privind situatia unui bun A pe o piata:
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Se cere:

Pretul de Cantitati Cantitati
vanzare unitar cerute oferite
6 100 900
5 200 800
4 300 700
3 400 600
2 500 500
1 600 400

a) Care este pretul de echilibru al pietei?

b) Care sunt intervalele de pret pentru care cererea este elasticd/inelastica?

C) Presupunem ca se inregistreaza o crestere a veniturilor consumatorilor cu 25%,

nivelul preturilor rdimanand neschimbat. Elasticitatea cererii in functie de venit

pentru bunul A este 2,0 pentru fiecare nivel al pretului. Care va fi, in aceasta

situatie, noul pret de echilibru al pietei?

R:a)p=2;¢c)p=3.

13. Cunoscand ca cererea pentru o serie de produse agricole este inelastica, ce efect va

avea asupra veniturilor fermierilor o scadere a preturilor de piata a acestor produse?

supermarket se prezinta astfel:

Volumul .
Produse vanzarilor Pret unitar
60 12
A
66 11
100 13,5
B
95 15

Sa se calculeze:

14. Situatia vanzarilor a doua marci de produse A si B in cadrul unui raion al unui

a) elasticitatea directd a cererii in functie de pret pentru A si pentru B;

b) elasticitatea incrucisata A/B si B/A; ce tip de relatie exista intre A si B,

respectiv intre B si A (de complementaritate sau de substitutie)?

R:a)ea=-1,2;es=-045.

15. Comentati textul urmator: ,Curba ofertei pe termen lung a unei industrii concurentiale

trebuie sa tind cont de intrarea unor firme si de iesirea altora vechi. Orice angajament

financiar al unei firme ia sfarsit pe termen lung. Ea nu va mai raméne in activitate decéat
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daca pretul este cel putin egal cu costurile medii pe termen lung. Aceste costuri inglobeaza
diferite plati pentru factorul munca, pentru creditori, pentru furnizorii de materii prime sau

pentru proprietarii funciari...”
Paul Samuelson, William Nordhaus, Microéconomie, Paris, 1995.
16. Precizati, avand in vedere figura de mai jos, care este elasticitatea cererii in functie de
pret, in urmatoarele situatii:
a) pretul creste de la Opo la Op1?
b) pretul scade de la Op1 la Opo?

Pretul bunului x

A
P A
po curba cererii
o » Cantitatea din bunul x
Q1 Qo

R: a) Q1Qo . p1po . b) Q1Qo . p1po
OQo " Opo ' OQ1 * Opt

17. Piata unui bun este definitd prin urmatoarele curbe ale cererii si ofertei:
Qc=30-0,8p
Qo=1,2p
O intreprindere A aflata pe piata si care fabrica bunul respectiv prezintd urmatoarea
functie a costului total CT:
CT=Q%-3Q%+15Q.
Se cere:
a) si se determine pretul de echilibru al pietei;
b) profitul maxim pe care il poate realiza firma.
R:a)p =15, b) Pf=+4.
18. Oferta si cererea pe piata unui bun se prezinta astfel:
Qo =p + 14.400
Qc=—p+15.740
a) Care sunt pretul si cantitatea de echilibru pe piata?
O firma care activeazd pe aceastd piatd prezintd urmatoarea situatie a costului

total de productie:
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Cantitati produse 0 1 2 3 4 5 6 7 8

Cost total CT 500 900 | 1.200 | 1.440 | 1.680 | 1.950 | 2.340 | 3.010 | 4.080

b) Care este volumul optim al productiei firmei?

c) Care este marimea profitul obtinut?

d) Presupunand ca toate firmele prezente pe piatd au aceeasi marime, sa se

determine numarul de firme necesar pentru a acoperi cererea pietei.
R: a) pe = 670; Qe = 15.070 b) Q=7; c) Pf =+ 1.680 u.m. d) N = 2.153 firme.

19. Curba costului marginal al fiecarei firme care actioneaza pe o piatd cu

concurenta perfecta este:

Cm=3Q+5
Presupunand ca pe aceastd piatd sunt prezente 1.000 de firme, deduceti curba

ofertei pe termen scurt a ramurii. In cazul in care pretul de piata este de 8 u.m.,

sd se determine cantitatea produsa in aceasta ramura.

20. Coeficientul de elasticitate a cererii In functie de pref pentru un produs
agroalimentar este —2. Cand pretul bunului este 10 u.m., cantitatea ceruta este de
100 unitati. Daca pretul este 12 u.m., atunci cantitatea ceruta va fi:

a) 50; b) 60; c) 70; d) 80; e) 90.

21. Daca doua bunuri sunt substituibile, atunci:
a) ambele bunuri au aceeasi elasticitate a cererii in functie de pret;
b) elasticitatea incrucisata a cererii in functie de pret este pozitiva;
C) clasticitatea incrucisata a cererii in functie de pret este negativa;
d) a si b;

e) asic.

22. Cererea unui bun pe o piata este Q = 100 - 2p, iar functia costului total al unei
firme prezente pe aceasta piatd este CT = 10Q. Pe baza acestor infrmatii sa se
determine:

a) functiile venitului marginal si a costului marginal,
b) raportul p/Q corespunzator punctului cu elasticitate unitara de pe curba

cereril;
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c) raportul p/Q corespunzator profitului maxim;
d) elasticitatea cererii la nivelul productiei optime;

e) modificarea profitului obtinut, daca firma reduce pretul cu 5 u.m.

23. Oferta unui bun A pe o piata se prezinta astfel:

Pret 10 15 20 25

Cantitate 20 30 40 50

a) Care este elasticitatea ofertei in functie de pret cand pretul creste de la 10 la
15u.m.?

b) Calculati elasticitatea ofertei in functie de pret cand pretul scade de la 15 la
10 um.;

€) Determinati modificarea cantitatii oferite daca in intervalul 15 — 20 pretul
creste cu 10%?

d) Determinati modificarea cantitatii oferite daca in intervalul 20 — 25 pretul

scade cu 5%?

24. Definiti urmatoarele concepte:
a) cerere solvabila;
b) cerere inelastica;
c) foarfecele preturilor;
d) concurenta neloiala;
e) elasticitatea cererii in functie de venit;
f) elasticitatea ofertei in functie de cost;

g) elasticitate incrucisata.

25. Adevarat sau fals:

a) din intdlnirea si confruntarea pe piatd a cererii cu oferta apare echilibrul
pietei si se formeaza pretul si cantitatea de echilibru;

b) piata concurentiala este formata dintr-un numar mare de ofertanti atomizati si
agenti ai cererii care cauta sa-si realizeze starea de echilibru si care impreuna
formeaza cererea pietei sau cererea totala pentru un anumit bun;

€) cand curba ofertei se deplaseaza spre dreapta (oferta creste), pretul si

cantitatea de echilibru cresc;
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d)

€)

f)

9)

conditia de echilibru a firmei pe termen lung este ca pretul de vanzare sa fie

egal cu costul marginal, iar costul mediu pe termen lung sa fie minim;

pentru bunurile normale, efectul de venit este negativ, in timp ce pentru

bunurile inferioare el este pozitiv;

punctul de Tnchidere al firmei este punctul Tn care veniturile totale sunt egale

cu costurile variabile, sau la care pierderile sunt egale cu costurile fixe;

o firmd perfect competitiva isi va extinde, de reguld, volumul productiei
(ofertei) pana in acel punct in care venitul marginal este mai mare decét

costul marginal.

R: ¢) sig) fals.

O oo oo
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