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MARKETING » Licenta zi, IMAA Il si IMAPA Il (semestrul I, 2022-2023)

A. CONSIDERATII PRELIMINARE

A.1.Tema de semestru: Realizarea unei prezentari profesionale multimedia, in scop didactic, pe exemplul unei afaceri reale (sau
potentiale) din sectorul agribusiness. Afacerea vizata va avea dimensiuni reduse: afacere mica/de familie, iar originea sa, o
zona rurala si judet specificate.

Prezentarea finald multimedia (slideshow, cca 12 slide-uri lucrate pe ecran lat, 16:9) va fi realizata prin asamblarea cerintelor
de continut indeplinite pe parcursul semestrului, la orele de lucrari practice, si va include: imagini foto reprezentative,
desene/grafisme, sunet, video, link-uri, animatie, text succint s.a.

A.2. Modalitatea de lucru: puteti opta pentru lucru individual sau lucrul intr-o echipa de maximum 6+ studenti (fiecare echipd va
avea un coordonator) — aceasta fiind solutia cea mai adecvata pentru schimb de idei, sprijin si conlucrare reciproca, in scopul

Tndeplinirii corespunzatoare a cerintelor de lucru (sarcinile vor putea fi impartite, astfel, intre membri).

Precizare importanta: Toate materialele realizate si asamblate in prezentarea finala pe durata semestrului vor fi realizate in
format electronic (pe calculator), fara ca aceasta sa angajeze din partea studentilor eforturi financiare suplimentare sau
deplasari externe dificile (atentie la acest aspect!).

A.3. Variante de lucru:

A.3.1. Varianta 1: echipa promoveaza o afacere reala (activa pe piata), de marime relativ mica, cu care are posibilitatea sa interactioneze
fizic si/sau online, in conditii de siguranta si fara ca aceasta sa implice eforturi suplimentare insemnate; alegeti aceasta varianta daca
va aflati in conexiune cu o afacere de profil pe care o cunoasteti si cu reprezentantii careia reusiti sa colaborati (echipa va primi in
acest caz un punctaj suplimentar, intrucat aceastd abordare necesitd mai multa rigoare de lucru si va avea cerinte in plus de
indeplinit). Urmariti sa intrati in contact cu reprezentantii firmei (online), pentru a obtine un acord de colaborare si cat mai multe
informatii utile. Subliniati de la bun Tnceput ca sunteti studenti la zi si ca demersul echipei are scop didactic; solicitati sprijin si
colaborare pentru buna realizare a cerintelor de lucru, colaborare care nu poate avea decat un rezultat benefic, reciproc.

A.3.2. Varianta 2: echipa abordeaza ca tema o afacere ipotetica. Daca nu ati reusit sa interactionati convenabil cu nici o firma reald, puteti
promova ca tema si o afacere ipoteticd, de perspectivd, pe exemplul propriei gospodarii agricole familiale (amenajatd ca punct
gastronomic local), unei stupine, livada de pomi fructiferi, solar de legume sau alte initiative de afaceri de profil (fara personalitate
juridica), pe care le cunoasteti sau va sunt la indemana.

A.4. Surse de documentare:

a) Pentru identificarea produselor traditionale romanesti atestate pe judete, a retetelor consacrate si a produselor montane
recunoscute la nivel national, accesati urmatorul link:

e http://www.madr.ro/ro/industrie-alimentara/produse-traditionale-romanesti.html

b) Pentru mai multe idei de afaceri in sectorul agribusiness, accesati:

e https://ideideafaceri.manager.ro/articole/afaceri-agricole-27/

c) O sursa importanta de idei si sugestii de lucru este site-ul disciplinei marketing, www.examene-altfel.ro (in special pagina
Resurse si idei); aici veti gasi numeroase idei de lucru (teme) si pagini pptx salvate, creatii foto si video s.a., realizate de
studentii din anii precedenti ai facultatii, la proiectele de marketing.

d) Alta sursa de informatii o reprezinta manifestarile expozitionale de profil, organizate in aceasta toamna in incinta sau in
apropierea Campusului: “THB - Ziua Recoltei” (6-9 octombrie 2022), INDAGRA 2022 (26-30 octombrie), TNT (10-13
noiembrie) s.a. Alte sugestii de documentare: Targul saptdamanal de produse traditionale de la A.S.A.S.; vizita de studiu la
Muzeul National al Satului "Dimitrie Gusti” sau la Muzeul National al Taranului Roman; vizite in piete stradale (Piata
Domenii sau Piata Crangasi) siin magazine de desfacere cu amanuntul din apropiere (spre exemplu, Mega Image, Kaufland,
Carrefour s.a.); alte destinatii si surse de documentare: vizite la producator sau in alte locatii de interes - acestea se vor
face numai in conditii de siguranta si cu totul exceptional, cu acordul tuturor membrilor echipei si fara ca aceasta sa implice
eforturi suplimentare insemnate (de preferat este sa interactionati cu reprezentantii firmei video online).

e) Consultati Dictionarul de marketing & advertising, pus la dispozitie pe suport electronic (pdf); acesta va va ajuta sa clarificati
terminologia specifica de marketing. Link pentru descarcare:
o https://www.examene-altfel.ro/ files/ugd/47c4d5 f65e7ea26c804a65a759e20b88200310.pdf

f) Consultati si alte resurse media utile: publicatii (online) de specialitate, mass-media de profil (urmariti diversele campanii
promotionale in derulare, formatul si continutul mesajelor inserate/difuzate, slogan, logo, ilustratii etc.) - de aici puteti
obtine idei si informatii utile, de care sa va folositi in realizarea prezentarilor proprii. Cateva adrese web pentru un plus de
informatii de specialitate (link-uri active, pe care puteti sa le accesati):
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A.5. Prezentdrile finale vor fi sustinute in amfiteatru de catre fiecare echipa incepand din luna decembrie, la o datd stabilita in prealabil,

sub forma de slideshow multimedia: circa 12 slide-uri pptx, cu continut text, grafica si foto si mai multe filmulete si link-uri inserate
in prezentare, cca 10-15 minute duratd a expunerii. Tnainte cu o sdptdmana de data stabilitd pentru sustinere, continutul
prezentarii va fi predat online (pentru verificare si feedback), folosind un program de transfer fisiere mari.

Atentie! Sustinerea la timp a prezentdrii si acceptarea continutului acesteia (continut complet, realizarea corespunzdtoare a cerintelor de
lucru) este conditie de intrare in sesiunea de examen.

A.6. Punctaj acordat: max. 5 puncte - pentru o prezentare care a obtinut, in final, calificativul maxim (punctajul poate sa difere in
cadrul echipeiin functie de gradul de implicare si complexitatea cerintelor indeplinite de fiecare student - fapt care va fi stabilit
si comunicat la final de catre fiecare echipa). Echipa va lucra atent si constant respectand, indeaproape, cerintele planului din
acest an (sunt respinse si nu vor putea intra la sustinere prezentarile incomplete, neingrijite, la care s-a lucrat superficial sau
care nu respecta, punct cu punct, planul de lucru 2022-2023).

B. CERINTELE DE CONTINUT ALE PREZENTARII

B.1. PRIMELE SAPTAMANI DE LUCRU (1-3):

B.1.1.Tn primele 2 sdptdmani de scoald vom stabili modalitatea de lucru. Trebuie si va decideti daci pe durata semestrului
veti lucra individual sau intr-o echipd de maximum 6+ colegi din grupa (o variantd mult mai potrivita). Vom crea o
fisa pentru fiecare student si echipa, urmand ca aceasta sa fie completata cu informatiile care vor urma.

Atentie! Odatd ce o echipd a fost constituitd si a inceput sd lucreze nu se pot adduga pe parcurs alti membri!

B.1.2. in primele 3 saptdmani de scoald, in urma discutiilor cu fiecare echipd vom stabili impreund tema de lucru pe care
doriti s3 o abordati ca studiu didactic pe parcursul semestrului (in stransa corelatie cu zona sa de provenienta si
varianta de lucru aleasa). Tn principal, va puteti alege singuri gama de produse promovati (pentru documentare
accesati link-urile de la punctul A4), precum si genul de afacere vizat, si anume: afaceri locale cu produse
agroalimentare, prestari de servicii agricole, servicii de alimentatie publica si de cazare in pensiuni (agro)turistice,
produse de artizanat sau mestesugaresti, servicii (eco)turistice si gastronomice s.a.

Tncepeti prin a identifica o localitate rural cu reputatie in judetul d-voastra (pentru ci o cunoasteti cel mai bine),
precum si o gama de produse locale reprezentative, cu traditie si recunoastere/cu notorietate ridicata, careia va veti
stradui sa 1i construiti (si oferiti) o solutie de promovare comerciald, in format multimedia.

Atentie! Echipele care nu si-au ales nici o temd in termenul prevézut (respectiv, primele 3 sdptdmdni de scoald),
precum si studentii care absenteazd nemotivat de la ore vor primi o temd de lucru stabilitd de profesor.

B.1.3. Stabilim, totodatad, varianta de lucru, in functie de posibilitatile si optiunile fiecarui student sau echipa:

a)

afacerea locald/de familie vizatd este o afacere reald (firma este activd pe piatd). Urmarim s3 interactionam
efectiv (online, in primul rand), cu acest producator! Oferta vizatd are destinatie comercialad: o lansam acum
(este un produs nou) sau se afld deja pe piata, o imbunatatim/o relansam/ii consoliddam renumele etc.

b) afacerea vizata este o afacere ipoteticd, dar de perspectiva.

c)

Atentie! Produsul/oferta selectatd va avea propria identitate (nu promovam, de exemplu, o gama de produse lactate sau o
afacere legumicola la general, ci oferta concreta a unui producator. cu specificitatea ei: afacere are un nume, o locatie, o
retetd proprie, o strategie de piata, producatorul fiind interesat sa Tsi desfasoare activitatea de piata in conditii de eficienta.
Indiferent de varianta aleasa, echipa se va conecta efectiv rigorilor unei afaceri reale si exigentelor pietei
concurentiale actuale, va propune si va construi o strategie proprie, identitara si promotionala (in scop didactic),
straduindu-se sa vina cu idei si solutii viabile, conform cerintelor planului de lucru detaliat.

B.1.4. Stabilim, de asemenea, de la bun inceput, locatia (aria de provenienta) a ofertei.

a)

b)

Aceasta va fi o localitate rurala din judetul sau din zona dvs. (pentru ca o cunoasteti cel mai bine), cadru propice
de promovare sau de relansare a ofertei comerciale (legatura produs-zona are un rol esential in succesul
afacerii). Afacerea nu va fi localizatd in Bucuresti sau Tn orase (mari). De dorit este ca produsul sa provina din
zona/judetul din care sunteti dvs. - fiindca o cunoasteti si o puteti analiza cel mai bine.

Fiind o activitate cu scop didactic, prezentata la facultate (mentionati de fiecare data acest lucru in dialogurile
pe care le purtati in afaral), veniti cu propriile idei de promovare a afacerii: un nume comercial adecvat,
distinctiv si usor de retinut pentru gama de produs, chiar si o identitate noua a afacerii actuale, care sa o
defineasca si sa o puna si mai bine Tn valoare; un logo stilizat pentru aceasta, care sa includa si toponimul
zonei/localitatii - daca lipseste (exemplu: "Telemea de Ibanesti, judetul Mures”).
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https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries_en

B.2. STRATEGIA DE MARCA SI IDENTITATEA FIRMEI (sdptimanile 4-5):

B.2.1. Echipa (1-2 pagini pptx): foto individual + numele fiecarui student; urmariti ca imaginile foto cu membrii echipei sa
fie realizate Tn context - spre exemplu, in Gradina Botanica din Campus (nu sunt foto ocazionale). Inserati Tn
prezentare si o imagine foto de grup (foto cu toata echipa), intr-un cadru expresiv + o devizd a echipei + un salut
video de intdmpinare/de "Bun venit!”, personalizat - creatie in format video, cca 10-20".

B.2.2. Pagina de prezentare a ofertei (1-2 slide-uri):

a) titlu puternic de acrosare, care sa puna in evidenta din start produsul/afacerea promovata; folositi un font
adecvat, vizibil ca dimensiune, scris cu majuscule, boldat, intr-o nuantd cromatica adecvata (in consonanta cu
specificul ofertei), cu umbra/stralucire etc. — pentru o vizibilitate cat mai buna; numele ofertei/afacerii/brandului
de familie trebuie sa faca referire la zona de provenientd/locatia de origine a produsului (spre exemplu, Cas
afumat “Baciul Brdnean”, localitatea Bran, jud. Brasov); textul de continut inserat trebuie sa fie succint ca volum,
interesant ca informatie, vizibil ca forma (pentru ca prezentarea realizatd sa poata fi urmaritd cu usurinta si sa
nu oboseascd audienta);

b) foto original, de impact si centrat pe prima pagina cu oferta comercialda/produsul de top, care face obiectul
studiului. Facultativ: produsul comercial va fi etichetat corespunzator (informational si legal) si va fi pus in
evidenta de un ambalaj distinctiv si atragator, care va contine elemente proprii de design - pentru o expresie cat
mai atragdtoare (spre exemplu, un aranjament de efect, gen tavita sau cosulet, gandit si realizat de echipa);

c) logo stilizat (.png): realizati in scop didactic un logo nou, reprezentativ, care sa defineascd afacerea. Aceasta
creatie va ingloba: o imagine foto reala (proprie, pe cat posibil - nu un grafism complicat!) + numele comercial
(sus) + localitatea si judetul de provenienta (jos) + simbolul national (sub forma unei inimioare sau unei
panglici/fundite tricolore, in miniatura); evidentiati pictograma ”"100% calitate” si subliniati, dupa caz: ”Produs

»non n on

romanesc”, “Retetda consacratd”, “Produs montan”, "Produs certificat ecologic”, “Fara OMG”, “De la 1930,

&

“Produs direct la fermd” s.a. - elemente care reliefeaza provenienta, traditia, distinctia sau unicitatea ofertei;
d) slogan, motto, mascota, fundal muzical (jingle) - trebuie evocate adecvat/inspirat, in context.

B.2.3. Identificati/propuneti sau inventati si includeti in prezentare o legenda/o povestioara specifica zonei (cu text si
imagini simbolice), de care s3 legati oferta si afacerea proprie (1-2 slide-uri). Spuneti povestea locului/familiei/
produsului, ilustratd in cateva imagini (alb-negru) sugestive. Facultativ: Reliefati intr-o forma concisa aceasta
istorioara si pe ambalajul produsului (sau atasata acestuia) etc.

B.2.4. Cum se obtine/cum se prepard produsul? (How is made?) - cateva imagini foto sau film editat (1-2 min.) ori link
disponibil, inserate Tn prezentare.

a) Scoateti in evidentd faptul cd produsul promovat/relansat este obtinut sub emblema “direct de la ferm3”, folosind in
procesul de productie materii prime locale naturale si ca exista o_legatura puternica produs-zona: Cum isi pune amprenta
zona geograficd si istoria locului asupra produsului/afacerii mele de familie? (in sensul: “produs de la mama lui”) etc. Scoateti
n evidenta noutatile cu care vine afacerea, spre exemplu: un nou format si un nou ambalaj comercial, mai functional si mai
atractiv; o retetd roméaneascd veche/consacratd, readusa la viatd intr-un concept modern; o_etichetd personalizatd,
completa informational si atragatoare ca design (ilustratie, cod de culori, informatii nutritionale, reteta de consum atasata
etc.) un supra-ambalaj special folosit pentru expunere si comercializare s.a.

b) Alte argumente: evidentiati acele trasaturile distinctive ale ofertei, care fac ca aceasta sa se diferentieze in mod clar si pozitiv
fatd de produsele similare, concurente: atuuri legate, spre exemplu, de traditia indelungata de productie in zona (produs
local autentic, realizat dupa o reteta consacrata), microclimatul favorabil al zonei, experienta si reputatia de care aceasta se
bucurd la nivel local si zonal, reteta specificd/unicat, ingredientul "secret”, produs sigur, atestat la nivel national si certificat
ecologic, fara OMG, calitate premium a gamei de produse comercializate la un pret atractiv, oportunitati legate de valoarea
turistica a zonei, de targurile locale traditionale, obiceiurile specifice s.a.

B.3. REALIZAREA STUDIULUI DE PIATA (sdptimanile 6-7): filmulet de intervievare si foto incluse in prezentarea pptx:

B.3.1. Pentru echipele care au optat pentru varianta 1 de lucru: interviu online sau fata in fata (numai daca este posibil),
inserat in prezentare, cu reprezentatul firmei (cca 2-3 min. durata) privind istoricul si evolutia/prestigiul afacerii si
opinia sa in urma interactiunii cu echipa de studenti (cateva detalii legate, spre exemplu, de ideea noastra de lucru,
de maniera de abordare, de atitudinea echipei etc.). Interviul va fi personalizat cu logo-ul firmei, va evidentia
numele reprezentantului firmei si va contine si 1-2 elemente de acrosaj final: o imagine foto reprezentativa sau
cateva secvente video din activitatea firmei, un indemn la actiune etc. Daca sunetul este slab, filmul va contine
subtitrare. La inceputul interviului ne prezentam: cine suntem, ce ne propunem sa facem si multumim pentru
sprijin si oportunitate. Toate ntrebarile vor fi formulate in direct (trebuie sa va vedeti si voi in film!), cu sunet si
imagine (intrebarile nu vor fi prezentate sub forma unui mesaj scris/text afisat pe ecran).

Atentie! Nu predati interviul in forma brutd sau incomplet, fiindcd va trebui refdcut.



B.3.2. Intervievarea a min. 3 clienti potentiali: echipa va insera n prezentare un scurt filmulet video, personalizat cu logo-ul

firmei (in format mp4, cca 30-60"), care sa sugereze intervievarea a minimum 3 clienti potentiali, Tn diverse locatii
propice: intr-o piata agroalimentard, la un targ de profil, punct de desfacere alimentar sau stradal. Inserati cateva
imagini foto sugestive cu dialogurile purtate in teren si Tn prezentarea pptx.
Foarte important: in prealabil, ne prezentam, spunem cine si de unde suntem si ce vrem sd facem; cerem obligatoriu acordul sa
fotografiem (sau sa filmam). Adresati consumatorilor potentiali 2-3 intrebdri deschise (le prezentati mai intai produsul), prin care
urmariti sa testati aspecte, cum ar fi: gradul actual de cunoastere a ofertei (notorietatea produsului/firmei: Ati auzit de...? Ce pdrere
aveti despre...?); dorinta de incercare si satisfactia conferita de produs in urma testarii ad-hoc a acestuia - numai daca este posibil
(deocamdata ar trebui evitat); perceptia asupra imaginii firmei, asupra calitatii ofertei, precum si atitudinea fata de produs, asa cum
este ea perceputd de consumator: pozitiva, negativa sau indiferenta; perceptia asupra nivelului pretului de vanzare - pret care va fi
practicat la lansarea unei oferte noi pe piata; obiceiurile de consum (frecventd, moment al zilei, cantitate etc.), motivatie,
preferintele si intentiile de cumparare (prima achizitie e foarte importanta!); posibilitdti noi de diversificare; identificarea criteriilor
dupa care consumatorii se orienteaza in momentul cand se decid sa cumpere produsul (spre exemplu: gust, aromd, prospetime,
pret, varietate, aspectul exterior al produsului, popularitatea/notorietatea producatorului/marcii s.a.).

B.4. STRATEGIA DE PROMOVARE COMERCIALA A OFERTEI (sdptimanile 8-10): identificati modalititile concrete (si
accesibile firmei!) de promovare in scop comercial a ofertei. Echipa va avea de realizat si de inserat in prezentare:

B.4.1. Pliant promotional, carte de vizita si invitatie personalizata din partea firmei si/sau echipei (toate in format

electronic). Pliantul promotional va face referire si la 2-3 obiective istorice, culturale sau turistice reprezentative,

din zona geografica de interes, in stransa legatura cu oferta promovata.

Clip video (20-30”’) de promovare a afacerii (creatie a echipei). Tonul mesajului poate fi informativ, demonstrativ,

umoristic sau persuasiv; pentru idei de creatii realizate Tn ultimii ani de echipele de studenti la proiectele de

marketing, accesati urmatorul link: www.examene-altfel.ro/best-of

B.4.3. Testimonial publicitar, in scop didactic (in format video, 10-30”): o persoana neutrd (nu trebuie sa fie neaparat o
vedetd!) recomanda si sustine, cat mai convingator si veridic avantajele consumului produsului nostru (folosim, de

reguld, pentru promovare numele generic al ofertei, nu numele real al firmei), in scopul credibilizarii si promovarii
sale comerciale;

B.4.2

B.4.4. O promotie: cu ocazia unei sarbatori legale sau o aniversare a firmei (1 slide pptx): oferta promotionala in magazin

cu ocazia sarbatorilor de iarna, la alegere;

B.4.5

Obiecte promotionale personalizate: echipa va avea de realizat si de inserat in prezentare (evident, in format
electronic): un calendar tip poster (format A3, de perete) 2023, personalizat, in limba romana, care sa ilustreze
sugestiv implicarea echipei in activitatile desfasurate in cadrul orelor de marketing (inserati in pagina cateva imagini
realizate in teren — foto Tn miniatura cu echipa si oferta promovata); nu uitati sa specificati pe calendar adresa de
contact, numar de mobil, email, FB etc. Alte obiecte promotionale personalizate care pot fi vizate: o agenda, un
tricou, o cana, un pix, un breloc, un ceas de perete, un semn de carte etc. - toate in format online. Facultativ: echipa
poate realiza un calendar 2023 triptic (de birou), in format electronic, personalizat pe fiecare luna a anului, care va
fi apreciat si punctat suplimentar.

B.4.6. Promovare web si prin retelele sociale, magazin virtual: cateva pagini sugestive de prezentare web a ofertei (precizati

n pagina de primire ca este vorba de o prezentare cu scop didactic!)

Atentie! Materialele realizate de echipa in scop promotional (didactic), si care poarta insemnele firmei produca-
toare (in varianta de lucru nr. 1) nu vor distribuite online fara acordul prealabil al acesteia (aceasta optiune necesita
multa atentie si rigoare).

B.4.7. Facultativ: alte modalitati de promovare care pot fi vizate: sampling, hostess, concurs cu premii, tombola etc.

B.5. Concluzii si propuneri + multumiri (1 slide): sintetizati principalele rezultate reiesite ih urma promovaérii active a ofertei
pe piata (imbunatatirea vizibilitatii si a imaginii firmei si produselor sale pe piata, impulsionarea vanzarilor, cresterea cotei
de piatd, crearea de interactivitate, aport relational etc.).

in final, multumim (intotdeauna!) clientilor si publicului pentru atentia si interesul acordate firmei noastre si {i invitim s3
testeze/sa cumpere/sa ne viziteze etc.

Mult succes, spor la idei,

Conf. univ. dr. FRONED. Florin dffrone@yahoo.com

https://www.examene-altfel.ro/contact-fdf
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