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A. CONSIDERATII PRELIMINARE

A.1. Tema de semestru: Realizarea unei prezentari profesionale multimedia, in scop didactic, pe exemplul unei afaceri reale
sau potentiale de profil, de marime medie-mica (afacere de familie), provenita din zona dvs. de origine (respectiv, o
zona rurala si judet specificate).

Prezentarea finald multimedia (slideshow, cca 15 slide-uri lucrate pe ecran lat, 16:9) va fi realizatd prin asamblarea
cerintelor de continut indeplinite pe parcursul semestrului la orele de seminarii, si va include: text succint, imagini foto
reprezentative, sunet, video, link-uri, desene/grafisme, animatie s.a.

A.2. Modalitatea de lucru: puteti opta pentru lucru individual sau lucrul intr-o echipa (fiecare echipd va avea un coordonator)
— aceasta fiind solutia cea mai adecvatd pentru schimb de idei, sprijin si conlucrare reciprocd, in scopul indeplinirii
corespunzatoare a cerintelor de lucru (sarcinile vor putea fi impartite, astfel, intre membri).

Precizare importanta: Toate materialele realizate si asamblate in prezentarea finala pe durata semestrului vor fi
realizate in format electronic (pe calculator), fara ca aceasta sa angajeze din partea studentilor eforturi financiare
suplimentare sau deplasari externe dificile (atentie la acest aspect!).

A.3. Varianta de lucru: alegeti una din cele 3 variante de lucru, detaliate la punctul B.1.3.

A.4. Surse de documentare:

a) Pentru mai multe idei de afaceri in sectorul agribusiness, accesati:
https://ideideafaceri.manager.ro/articole/afaceri-agricole-27/

b) O sursa importantad de idei si sugestii de lucru este site-ul disciplinei marketing, www.examene-altfel.ro (in special
pagina Resurse si idei); aici veti gasi numeroase idei de lucru (teme) si pagini pptx salvate .jpg, resurse foto si video
s.a., realizate de studentii din anii precedenti la proiectele de marketing.

¢) Alta sursa de informatii o reprezinta manifestarile expozitionale de profil, organizate in aceasta toamna in apropierea
Campusului Agronomie: "Toamna Horticold Bucuresteand” (1-4 octombrie 2026), Ziua Nationald a Produselor
Agroalimentare Romanesti (10 octombrie 2026), INDAGRA 2025 (28 octombrie - 1 noiembrie 2026), Targul de Turism
al Romaniei (19-22 noiembrie 2026), Targul PRO RURAL - "Radacini vii: Romania in lumina traditiilor” s.a. Alte sugestii
de documentare: Targul sdptamanal de produse traditionale din incinta A.S.A.S. (Ianga cladirea A din Campus); vizita
de studiu la Muzeul National al Satului "Dimitrie Gusti”; vizite in 2-3 piete stradale din Bucuresti si in magazine de
desfacere cu amanuntul; alte destinatii si surse de documentare: vizite la producator sau in alte locatii de interes -
acestea se vor face numai in conditii de siguranta, fara eforturi suplimentare insemnate din partea echipei (eventual,
2-3 studenti care locuiesc Tn apropiere; puteti interactiona cu reprezentantii firmei si in format video online).

d) Consultati Dictionarul de marketing & advertising, pus la dispozitie pe suport electronic (pdf); acesta va va ajuta sa
clarificati terminologia specifica de marketing. Link pentru consultare si descarcare:

https://www.examene-altfel.ro/ files/ugd/47c4d5 f65e7ea26c804a65a759e20b88200310.pdf

e) Consultati si alte resurse media utile: publicatii (online) de specialitate, mass-media de profil (urmariti diversele
campanii promotionale in derulare, formatul si continutul mesajelor inserate/difuzate, slogan, logo, ilustratii etc.) - de
aici puteti obtine idei si informatii utile, de care sa va folositi in realizarea prezentarilor proprii. Cateva adrese web
pentru un plus de informatii de specialitate (link-uri active, pe care puteti sa le accesati):

Emisiunea ”Viata Satului”

cotidianulagricol.ro

vacantelatara.ro

agroinfo.ro

marketingportal.ro

businessagricol.ro

agrointel.ro

tv.lumeasatului.ro

agrimedia.ro

agro-business.ro

lumeasatului.ro

revistaprogresiv.ro

agriculturae.ro

gazetadeagricultura.info

capital.ro

revista-ferma.ro

Ziarul financiar

stiriagricole.ro

Clubul Fermierilor Romani

Comisia Europeana

A.5. Prezentdrile finale vor fi sustinute in amfiteatru de catre fiecare echipa incepand din luna decembrie 2026, la o data stabilita
n prealabil, sub forma de slideshow multimedia: circa 15 slide-uri pptx, cu continut text, grafica si foto si mai multe filmulete
si link-uri inserate in prezentare, aproximativ 20 minute durata a expunerii. Inainte cu 3 zile de data stabilitd pentru sustinere,
echipa va preda continutul prezentarii (“mapa prezentarii”) pentru verificare si feedback, folosind un program de transfer
fisiere mari.

Atentie! Sustinerea la timp a prezentdrii si acceptarea acesteia (continut complet, realizarea corespunzdtoare a cerintelor de lucru) este
conditie de intrare in sesiunea de examene.

A.6. Punctaj acordat: max. 5 puncte, in functie de varianta de lucru abordata - pentru o prezentare care a obtinut, in final,
calificativul maxim (punctajul poate sa difere in cadrul echipeiin functie de gradul de implicare si complexitatea cerintelor
indeplinite de fiecare student - fapt care va fi stabilit si comunicat la final de catre fiecare echipa). Echipele care si-au ales
sa realizeze un proiect vor lucra atent si constant pe durata semestrului, respectand, indeaproape, cerintele planului din
acest an (sunt respinse si nu vor putea intra la sustinere prezentarile incomplete, neingrijite, la care s-a lucrat superficial
sau care nu respecta planul de lucru 2026-2027).


https://ideideafaceri.manager.ro/articole/afaceri-agricole-27/
http://www.examene-altfel.ro/
https://www.examene-altfel.ro/cursuri
https://www.examene-altfel.ro/_files/ugd/47c4d5_f65e7ea26c804a65a759e20b88200310.pdf
https://www.youtube.com/playlist?list=PLxO8-C91Lp91HPYa8RVqDa17W3xUI69gO
https://www.cotidianulagricol.ro/
https://www.vacantelatara.ro/
https://www.agroinfo.ro/
https://www.marketingportal.ro/
https://www.businessagricol.ro/
https://agrointel.ro/
https://tv.lumeasatului.ro/
https://www.agrimedia.ro/
https://www.agro-business.ro/
https://lumeasatului.ro/
https://revistaprogresiv.ro/
https://agriculturae.ro/
https://gazetadeagricultura.info/
https://www.capital.ro/
https://www.revista-ferma.ro/
https://www.zf.ro/
https://www.stiriagricole.ro/
https://cfro.ro/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries_en

B. CERINTELE DE CONTINUT ALE PREZENTARII

B.1. PRIMELE SAPTAMANI DE LUCRU (1-3):

B.1.1.

B.1.2.

in primele 2 sdptdmani de scoald vom stabili modalitatea de lucru. Trebuie si v decideti dacd pe durata
semestrului veti lucra la proiect individual sau intr-o echipa de maximum 6+ colegi din grupa (o varianta mult
mai potrivita). Vom crea o fisd de lucru pentru fiecare echipa, urmand ca aceasta sa fie completata cu informatiile
detaliate in continuare.

Atentie! Odatd ce echipa a fost constituitd si a inceput sd lucreze, nu se pot adduga pe parcurs alti membri!

Totodatad, in primele 3 saptamani de scoald, in urma discutiilor cu fiecare echipa definitivam tema de lucru
(oferta concretd) pe care v-ati propus sa o abordati ca studiu didactic la proiect, pe parcursul semestrului (in
stransa corelatie cu zona de provenientd si cu varianta de lucru aleasa), si anume: afaceri locale cu produse
agroalimentare, servicii de alimentatie publica si de cazare in pensiuni (agro)turistice, produse de artizanat sau
mestesugaresti, servicii (eco)turistice si gastronomice s.a. (pentru documentare accesati link-urile enumerate
la punctul A4, precum si alte surse utile disponibile). Tncepeti prin a indentifica o ofert3 locald reprezentativi,
cu traditie si recunoastere/cu notorietate ridicata din zona/judetul dvs. pentru cd o cunoasteti cel mai bine si
veti putea interactiona, astfel, mai usor cu reprezentantii ei, careia va veti stradui sa ii construiti o solutie de
promovare comerciala, in format multimedia.

Atentie! Echipele care au ales sd lucreze la proiect, dar care nu s-au preocupat suficient pentru a avansa cu lucrul in termenul
stabilit (respectiv, primele 3 sdptdmdni de scoald), precum si studentii care au absentat nemotivat de la ore mai multe
sdptdmani, vor fi (re)orientati sd realizeze un Referat practic (nu se mai pot adduga echipelor de proiect deja constituite si
care au avansat cu lucrul).

B.1.3. Stabilim, totodatd, varianta de lucru la proiect, in functie de posibilitatile si optiunile fiecarui student sau echipa, astfel:

a)

b)

Varianta 1: lucru intr-o echipa formata din 2 pana la 6+ studenti. In aceasta variants, echipa promoveaza o afacere reals de
profil (activa pe piata), de marime relativ micd, cu care are posibilitatea s interactioneze fizic si/sau online, in conditii de
siguranta si fara ca aceasta sa implice eforturi suplimentare insemnate; alegeti aceasta varianta daca va aflati in conexiune
cu o afacere de profil pe care o cunoasteti si/sau cu reprezentantii careia reusiti sa colaborati direct (echipa va primiin acest
caz un punctaj suplimentar, intrucit aceasta abordare necesita mai multa rigoare de lucru si va avea cerinte in plus de
indeplinit). Oferta vizata are destinatie comerciala: se afld deja pe piata, iar noi ne propunem sa o imbundtatim/sa o
relansam, sa o diversificam, sa ii consolidam renumele etc. Urmariti sa intrati in contact cu reprezentantii firmei (online),
pentru a obtine un acord de colaborare si cat mai multe informatii utile. Subliniati de la bun inceput ca sunteti studenti in
cadrul facultdtii noastre, la curs de zi si ca demersul echipei are scop didactic; solicitati sprijin si colaborare pentru buna
realizare a cerintelor de lucru, colaborare care nu poate avea decéat un rezultat benefic, reciproc.

Varianta 2: lucru individual sau o echipa formata din cel mult 3 studenti: tema abordata in aceasta varianta va fi o afacere
potentiald/de perspectiva, cu care echipa are o conexiune directa si pe care urmeaza sa o promoveze in mod real, in teren.
Daca nu ati reusit sa interactionati convenabil cu nici o firma activa de pe piata, va puteti alege ca tema de lucru si o afacere
fezabila, de viitor (aceasta nu este inca inregistrata ca agent fiscal, dar are o locatie reald si o baza adecvata de pornire),
spre exemplu: propria gospodarie agricola familiald in care se obtin produse agricole si alimentare pentru consumul propriu
si care poate fi organizata in viitor ca punct de desfacere autorizat sau ca punct gastronomic local; o livada de pomi fructiferi;
solar de legume; o stupina sau alte initiative (potentiale) viabile de afaceri de profil (fard personalitate juridica), pe care le
cunoasteti sau va sunt la indemana si cu care reusiti sa interactionati mai usor.

Atentie! Nu promovdm in aceastd variantd o ofertd ipoteticd/o fantezie! Oferta selectatd are o locatie rurald concretd,
produsele existd in mod real, iar noi ne propunem si incepem sd-i construim si consoliddm identitatea (aceasta are o locatie
reald si o retetd proprie de succes; noi ne preocupdm sd ii credm un nume/o identitate si o strategie comerciald viabild, de
viitor, in conditiile in care producdtorul este interesat sd inoveze si sd isi dezvolte activitatea in conditii de eficientd pe piatd).
Varianta 3: lucru individual sau echipd formata din cel mult 2 studenti. in aceast3 variantd de lucru la proiect promovim o
oferta comerciald din domeniul agribusiness ca studiu/abordare didacticd. Alegeti in acest caz o oferta locala reprezentativa,
provenitd din zona dumneavoastra de origine - pentru ca o cunoasteti si o puteti analiza in cunostinta de cauza (nu se
acceptd abordarea ca temad a unor oferte provenite din zone consacrate indepdrtate sau insuficient cunoscute).

Atentie! Aceastd variantd de lucru implicd, pe Idngd inserarea in pagind de informatii reprezentative disponibile din surse
online (studiu documentar), si interactiune in teren pentru completarea cdtorva cerinte concrete de lucru, care sunt
enumerate mai jos (precizati in pagind sursa informatiilor/imaginilor foto si video inserate - atdt proprii, cdt si preluate!).

Tncepeti, asadar, prin a identifica o ofertd de profil care se bucuré de notorietate si prestigiu in judetul/zona dvs. de origine,
oferta pentru care sunt disponibile informatii online relevante - necesare pentru realizarea prezentarii proprii pptx.
Informatiile din surse online vor fi completate obligatoriu si cu dovezi si idei de creatii proprii (foto si video) realizate in
urma a 1-2 vizite in teren, spre exemplu: vizita la un punct de desfacere/punct de lucru/ori la sediul firmei; vizita la un targ/
expozitie de profil; interviu stradal sau in magazin cu cétiva clienti potentiali/activi s.a. - pe care le veti insera in prezentare.

n aceastd variantd de lucru (varianta nr. 3) nu este obligatorie, ci optionald interactiunea fizica, la fata locului sau online
(prin conferintd video) cu un reprezentant al firmei/afacerii respective, pentru realizarea interviului profesional. Tn
continutul prezentarii trebuie sa se regaseasca, insa, obligatoriu, urmatoarele:

a) interviuri relevante in teren cu min 3 clienti ai firmei (in format video mp4, editat, cu titlu, preambul si logo
inserat, cca 1 minut durata totald de intervievare); gasiti mai multe detalii legate de cerintele de realizare a
interviurilor la pctul B.3.2 in plan;

b) un testimonial publicitar/o recomandare sugestiva si credibila (in format video, cu titlu inserat in film, cca 30”);

¢) un filmulet de reclama cu personaje (min. 2) si dialog, creatie proprie (20-30”) — vezi pctul B.4.2 din plan;

d) un flyer si un calendar personalizat 2027, tip poster cu oferta promovata (in format electronic) - vezi pctul B.4.1;

e) ofertd promotionald, la alegere. Gasiti mai multe detalii legate de materialele promotionale la pctul B.4.5 in plan.
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Indiferent de varianta aleasd, echipa se va conecta efectiv rigorilor unei afaceri reale si exigentelor pietei concurentiale
actuale, va propune si va construi o strategie proprie, identitard si promotionald (in scop didactic), strdduindu-se sd vind cu
idei si solutii viabile, conform cerintelor planului de lucru detaliat.

B.2. STRATEGIA DE MARCA SI IDENTITATEA FIRMEI (s3ptimanile 4-5):

B.2.1. Echipa (1-2 pagini pptx): foto individual + numele fiecdrui student; urmariti ca imaginile foto cu membrii echipei
sa fie realizate Tn context, cu fundal sugestiv - spre exemplu, in Gradina Botanica din Campus (nu sunt foto
ocazionale). Inserati in prezentare si o imagine foto de grup (foto cu toata echipa), intr-un cadru expresiv (spre
exemplu, la Indagra sau la Muzeul National al Satului) + o deviza a echipei + un salut video de intdmpinare/de
”Bun venit!” urmat de o scurta expunere a continutului prezentarii - creatie in format video mp4, cca 20-30".

B.2.2. Pagina de prezentare a ofertei (1-2 slide-uri):

a) titlu puternic de acrosare, care sd puna in evidenta din start produsul/afacerea promovata; folositi un font
adecvat, vizibil ca dimensiune, scris cu majuscule, boldat, intr-o nuanta cromaticd adecvata (in consonanta
cu specificul ofertei), cu umbréd/strilucire etc. — pentru o vizibilitate cdt mai bund; numele
ofertei/afacerii/brandului de familie trebuie sa faca referire la zona de provenienta/locatia de origine a
produsului (spre exemplu, Cas afumat ”“Baciul Brdnean”, localitatea Bran, jud. Brasov); textul de continut
inserat trebuie sa fie succint ca volum, interesant ca informatie, vizibil ca forma - pentru ca prezentarea
realizata sa poata fi urmarita cu usurinta de audienta;

b) foto original, de impact si centrat pe prima pagina cu oferta comerciald/produsul de top, care face obiectul
studiului si promovarii la proiect. Produsul comercial va fi etichetat corespunzator (informational si legal) si,
pe cat posibil, va fi pus Tn evidenta de un ambalaj distinctiv si atragator, care va contine elemente proprii de
design - pentru o expresie cat mai atrdgatoare (spre exemplu, un aranjament de efect, gen tavita sau cosulet,
gandit si realizat de echipa);

c) emblema stilizata (.png): realizati in scop didactic o emblema reprezentativa, care sa defineascd afacerea
(atentie, nu se acceptd un grafism artificial!). Aceastd creatie va ingloba: o imagine foto reald cu produsul
(foto real, creatie proprie) + numele afacerii/numele comercial (sus) + localitatea si judetul de provenienta
(jos) + simbolul national (sub forma unei inimioare sau unei panglici/fundite/papion tricolore, in miniaturad);
evidentiati pictograma “100% calitate” si subliniati, dupa caz: ”"Produs romanesc”, "Reteta consacratad”,
”Produs montan”, "Produs certificat ecologic”, “Fara OMG”, “De la 1930”, “Produs direct la fermd” s.a. -
elemente care reliefeaza provenienta, traditia, rafinamentul, distinctia sau unicitatea ofertei;

d) slogan, motto, mascota, fundal muzical (jingle) - trebuie evocate adecvat/inspirat, in context.

B.2.3. Identificati/propuneti sau inventati si includeti in prezentare o legenda/o povestioara specificd zonei (cu text
si imagini simbolice), de care sa legati oferta si afacerea proprie (1-2 slide-uri). Spuneti povestea
locului/familiei/produsului, ilustrata in cateva imagini (alb-negru) sugestive. Facultativ: Reliefati intr-o forma
concisa aceasta istorioara si pe ambalajul produsului (sau atasata acestuia) etc.

B.2.4. Cum se obtine/cum se prepara produsul? (How is made?) - citeva imagini foto sau film editat (1-2 min.) ori
link disponibil, inserate in prezentare.

<n

a) Scoateti in evidenta faptul ca produsul promovat/relansat este obtinut sub emblema "direct de la ferm3”, folosind in
procesul de productie materii prime locale naturale si cd exista o_legaturd puternicd produs-zona: Cum isi pune
amprenta zona geograficd si istoria locului asupra produsului/afacerii mele de familie? (in sensul: “produs de la mama
lui”) etc. Scoateti in evidentd noutatile cu care vine afacerea, spre exemplu: un nou format si un nou ambalaj comercial,
mai_functional si_mai atractiv; o retetd roméaneascd veche/consacratd, readusa la viatd intr-un concept modern; o
etichetd personalizatd, completa informational si atragdtoare ca design (ilustratie, cod de culori, informatii nutritionale,
reteta de consum atasatd etc.) un supra-ambalaj conceput special si folosit pentru expunere si comercializare s.a.

b) Alte argumente: evidentiati acele trasaturile distinctive ale ofertei, care fac ca aceasta sa se diferentieze in mod clar si
pozitiv fata de produsele similare, concurente: atuuri legate, spre exemplu, de traditia indelungata de productie in zona
(produs local autentic, realizat dupa o reteta consacrata), microclimatul favorabil al zonei, experienta si reputatia de
care aceasta se bucura la nivel local si zonal, reteta specificd/unicat, ingredientul “secret”, produs sigur, atestat la nivel
national si certificat ecologic, fara OMG, calitate premium a gamei de produse comercializate la un pret atractiy,
oportunitati legate de valoarea turisticd a zonei, de targurile locale traditionale, obiceiurile specifice s.a.

B.3. REALIZAREA STUDIULUI DE PIATA (sdptidmanile 6-7): filmulet de intervievare si foto incluse in prezentare:

B.3.1. Pentru echipele care au optat pentru variantele 1 si 2 de lucru: interviu online sau fata in fata (daca este
posibil), inserat in prezentare, cu reprezentatul firmei sau afacerii de perspectiva (cca 2-3 min. durata) privind
istoricul si evolutia/prestigiul/perspectivele afacerii si opinia sa in urma interactiunii cu echipa de studenti sau
cativa reprezentanti ai acesteia (cateva detalii legate, spre exemplu, de ideea noastra de lucru, de maniera de
abordare, de atitudinea echipei etc.).

Interviul in format video va fi obligatoriu personalizat: va avea titlu inserat/editat in film + (dupa caz) logo-ul
real sau emblema stilizata inserata + un preambul inserat, de prezentare a echipei de studenti si un salut din
partea acesteia + (subtitrat pe ecran) numele reprezentantului firmei/numele proprietarului viitoarei afaceri




B.3.2

cu care dialogam + 1-2 elemente de acrosaj final: o imagine foto reprezentativa sau cateva secvente video din
activitatea firmei, un indemn la actiune etc. Daca sunetul este slab, filmul va contine subtitrare.

Atentie! La inceputul interviului ne prezentdm: cine suntem, ce ne propunem sd facem si multumim pentru sprijin si
oportunitate. Toate intrebdrile vor fi formulate in direct, in prezenta gazdei si sincron - trebuie sd apdreti in acelasi cadru
impreund cu gazda in timp ce dialogati cu aceasta (intrebdrile nu pot fi prezentate sub forma unui mesaj scris/text afisat
pe ecran, ci trebuie formulate in direct, cu sunet). Nu predati interviul in forma brutd sau incomplet, fiindcd va trebui refdcut.

. Intervievarea clientilor potentiali: echipa va insera in prezentare un scurt filmulet video, personalizat cu logo-ul

firmei (in format mp4, cca 60”), care sa sugereze intervievarea a minimum 3 clienti potentiali, ih minimum 2 locatii
propice diferite (nu in cdmin!): intr-o piata agroalimentara, la un targ de profil, punct de desfacere alimentar sau
stradal. Inserati cateva imagini foto sugestive din timpul dialogurilor purtate in teren si in prezentarea pptx.

Foarte important: in prealabil, ne prezentam, spunem cine si de unde suntem si ce vrem sa facem (este important sa fie incluse
si in film!); cerem obligatoriu acordul sa fotografiem (sau sa filmam). Adresati consumatorilor potentiali 2-3 intrebari deschise
(le prezentati mai intai produsul), prin care urmariti sa testati aspecte, cum ar fi: gradul actual de cunoastere a ofertei
(notorietatea produsului/firmei: Ati auzit de...? Ce pdrere aveti despre...?); dorinta de incercare si satisfactia conferita de produs
n urma testarii ad-hoc a acestuia - numai daca este posibil (ar trebui evitat); perceptia asupra imaginii firmei, asupra calitatii
ofertei, precum si atitudinea fata de produs, asa cum este ea perceputa de consumator: pozitivd, negativa sau indiferents;
perceptia asupra nivelului pretului de vanzare - pret care va fi practicat la lansarea unei oferte noi pe piata; obiceiurile de
consum (frecventd, moment al zilei, cantitate etc.), motivatie, preferintele si intentiile de cumpdrare (prima achizitie e foarte
importanta!); posibilitdti noi de diversificare; identificarea criteriilor dupa care consumatorii se orienteaza in momentul cand
se decid sd cumpere produsul (spre exemplu: gust, aroma, prospetime, pret, varietate, aspectul exterior al produsului,
popularitatea/notorietatea producatorului/marcii s.a.).

B.4. STRATEGIA DE PROMOVARE COMERCIALA A OFERTEI (sdptidmanile 8-10): identificati modalititile concrete

(si accesibile firmei!) de promovare in scop comercial a ofertei. Echipa va avea de realizat si de inserat in
prezentare:

B.4.1.

Invitatie personalizata, flyer promotional si ecuson personalizat pentru evenimente (tip legitimatie, cu foto) - toate in
format electronic.

B.4.2. Clip video de promovare aafacerii, cu personaje reale (min. 2 protagonisti) si dialog (20-30”), creatie proprie (a echipei). n

B.4.3.

B.4.4.

B.4.5.

B.4.6.

B.4.7.

film pot sau nu sa apara membrii echipei. Tonul mesajului poate fi informativ, demonstrativ, umoristic sau persuasiv; pentru
idei de creatii realizate in ultimii ani de echipele de studenti la proiectele de marketing, accesati urmatorul link:
www.examene-altfel.ro/best-of

Testimonial publicitar, in scop didactic (in format video, 10-30”): 1-2 persoane neutre (nu trebuie sa fie neaparat vedete!)
recomanda si sustin, cat mai convingator si veridic avantajele consumului produsului nostru (daca e cazul, utilizam numele
generic al ofertei, nu numele real al firmei), in scopul credibilizarii si promovarii sale comerciale;

O promotie, cu ocazia sarbatorilor de iarna 2026-2027 (1 slide pptx): propuneti cu acest prilej o oferta comerciala atractiva
pentru clientii firmei (totodata, realista si credibild), la alegere.

Obiecte promotionale personalizate: echipa va avea de realizat si de inserat in prezentare (evident, in format electronic):
un calendar 2027 de perete, cu pagini, personalizat pe fiecare pagind, in limba romana, care sa ilustreze sugestiv implicarea
echipei in activitatile desfasurate in cadrul orelor de marketing; inserati pe fiecare pagina o imagine foto sugestiva realizata
cu prilejul vizitelor efectuate in teren/la targurile de profil, precum si logo-ul/emblema firmei; de asemenea, specificati
obligatoriu pe coperta (dar si la interior) modalitatea de contact a firmei: cod QR, numar de mobil, site web, FB, Instagram,
TikTok etc. Alte obiecte promotionale personalizate care pot fi vizate: o agenda, un tricou, o cana, un pix, un breloc, un ceas
de perete, un semn de carte etc. - toate in format electronic.

Promovare web si prin retelele sociale (FB, Instagram, TikTok), magazin virtual: cateva pagini sugestive de prezentare web a
ofertei.

Atentie! Precizati obligatoriu in pagina de primire cd este vorba de o prezentare/un proiect cu scop didactic! Materialele
foto si video realizate de echipd in scop promotional (didactic), si care poartd insemnele firmei producdtoare (in varianta de
lucru nr. 1) nu vor distribuite online fdrd acordul prealabil al acesteia (aceastd optiune necesitd multd atentie si rigoare).

Facultativ: alte modalitati de promovare si creatii care pot fi vizate: sampling, hostess, concurs cu premii, tombol3, tinuta
personalizatd/tinuta firmei, promovare de Ziua Nationald a Romaniei, filmulet “making of ”/”behind the scenes”/ “bloopers”
etc.

B.5. Concluzii si propuneri + multumiri (1 slide): sintetizati principalele rezultate reiesite in urma promovarii active a

ofertei pe piata (imbunatatirea vizibilitatii si a imaginii firmei si produselor sale pe piata, impulsionarea vanzarilor,
cresterea cotei de piata, crearea de interactivitate, aport relational etc.).

in final, multumim (intotdeauna!) clientilor si publicului pentru atentia si interesul acordate firmei noastre si ii invitam
sa testeze/sa cumpere/sa ne viziteze etc.

Mult succes, spor la idei,

Conf. univ. dr. FRONE D. Florin dffrone@yahoo.com

https://www.examene-altfel.ro/contact-fdf



http://www.examene-altfel.ro/best-of
http://www.examene-altfel.ro/best-of
mailto:dffrone@yahoo.com
https://www.examene-altfel.ro/contact-fdf

MAPA PREZENTARII (valabil pentru variantele 1 si 2 de lucru)

Gasiti mai jos lista documentelor care trebuie predate pentru verificare de fiecare echipa in luna
decembrie 2026, pe adresa dffrone@yahoo.com, cu cel putin 3 zile inainte de data sustinerii prezentarii
in amfiteatru. Folositi in acest scop un program de transfer fisiere mari: wetransfer.com, transferxl.com
sau Google Drive s.a.

Aceasta structura, de la 1 la 10, nu se modifica, doar se incarca la fiecare punct materialele aferente;
verificati atent daca fisierele se deschid si nu sunt omisiuni, altfel continutul va fi returnat pentru
completare si/sau imbunatatire:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

1_Prezentare multimedia (.pptx, continut complet)

2_Foto de grup cu echipa + Salut video de "Bun venit” (jpg, .mp4)
3_Emblema stilizata (.png)

4 Invitatie, flyer, ecuson personalizat (jpg)

5_Oferta promotionala si calendar personalizat 2027 (.pdf)
6_Interviuri in teren (.mp4)

7_Clip (reclama) video (mp4)

8_Testimonial publicitar (mp4)

9_Promovare web si prin retele sociale (link si printscreen jpg)

10_Alte foto si video, "bloopers” (jpg, .mp4)

prezentare multimedia (continut complet, asamblat integral): cca. 15 slide-uri .pptx, format 16:9, care are

inserate: text succint, imagini foto reprezentative, sunet, video, link-uri, desene/grafisme, animatie - realizate
conform planului de lucru 2026/2027;

a) imagine foto de grup (foto cu toatd echipa) + nume echipa + deviza echipei : foto editat .jpg;

b) salut de “Bun venit!” + o scurtd prezentare a demersului echipei (filmulet .mp4, 20-30”), realizate intr-un
cadru propice/adecvat (cel mai bine, cu ocazia vizitelor de documentare in teren);

emblema3 stilizata, creatie a echipei, in format .png (foto fara fundal). Aceasta creatie va ingloba: o imagine foto

reala cu produsul (foto real, creatie proprie) + numele afacerii/numele comercial (sus) + localitatea si judetul de
provenienta (jos) + simbolul national + "Produs romanesc, “Produs direct la ferma” s.a.

invitatie personalizata, flyer promotional si ecuson personalizat pentru evenimente (tip legitimatie, cu foto):
fisiere foto (.jpg);

oferta_promotionald (.pdf) si calendar personalizat 2027 de perete (.pdf), cu pagini, in limba romana,
personalizat pe coperta si la interior cu emblema firmei + foto sugestiv pe fiecare pagina cu echipa, precum si
modalitatea de contact: cod QR, adresa postala, numar de mobil, site web, FB, Instagram, TikTok etc.

interviuri in teren:

a) interviuri consumatori: film video (.mp4, cca 1 min duratd), personalizat cu logo-ul firmei, care sa sugereze
intervievarea a minimum 3 clienti potentiali, Tn min. 2 locatii propice diferite (nu in camin!): intr-o piata
agroalimentara, la un targ de profil, punct de desfacere alimentar sau stradal; atentie la precizarile din plan
legate de acest filmulet, punctul B.3.2;

b) pentru echipele care au optat pentru varianta 1 si 2 de lucru (respectiv, firma reala sau afacere de perspectiva):
interviu online sau fata in fata cu reprezentatul firmei (.mp4, cca 2-3 min. duratd); atentie la precizarile din plan
legate de acest filmulet, punctul B.3.1;



https://www.examene-altfel.ro/_files/ugd/47c4d5_22c423f505424c21868b4520e80399c9.pdf

7) clip video (.mp4, 20-30”): un filmulet de reclama/de promovare comerciala a afacerii/sau marcii — memorabil si
amuzant sau persuasiv, cu personaje reale (min. 2 protagonisti) si cu dialog intre acestia, creatie proprie (a
echipei). Tn film pot sau nu s& apara membrii echipei. Sugestii de creatii publicitare video gsiti aici;

8) testimonial publicitar (didactic) (filmulet .mp4, 10-30”) : o persoana neutra (nu neaparat o vedeta!) recomanda
si sustine, cat mai convingator si veridic avantajele consumului produsului nostru;

9) promovare web si prin retele sociale : link functional si cateva printscreen-uri de continut (.jpg), inserate si in prezentare;

10) alte foto si video, cum ar fi: foto + (urare) video de Ziua Nationald a Romaniei din partea echipei (in teren); film

+ foto "Cum se prepara”; filmulet “making of”/”behind the scenes”/”bloopers”, imagini foto din timpul vizitelor
realizate de echipd la tdrgurile de profil sau la sediul firmei - inserate si in prezentare s.a.

Sugestii de lucru pe care le gasiti pe site-ul disciplinei Marketing, www.examene-altfel.ro :

Pagina cu echipa — foto individuale:

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb71-48d41ac3-7911-469c-a653-b48e17a8f529

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-4054a27d-1c06-4e94-b71b-caf868d720ff

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-2116a53d-fb0c-4e6¢c-b285-56ce454d9a8c

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-1a640417-9802-4923-be6c-f6d10b012f98

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-737acd57-8573-4856-8d77-5cd44648f98b

Pagina cu echipa — foto de grup:

https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-20207?pgid=kqrs8u7e-b4c059a4-d9fb-445c-ae96-94c09f11d77e

https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-20207?pgid=kqrs8u7e-b316dcf9-6474-44e2-948e-7939d987c5b8

https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-20207?pgid=kqrs8u7e-eb1a1545-2cfe-4a5f-a97e-9af49479de5d

Sugestie film: Salut de "Bun venit”:

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-bc2959a5-28de-46¢9-990c-a7e43791e5fb

Sugestie logo .png:

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-ac931a23-4637-47f5-9fe8-5eb46de64355

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-20850f32-af7c-4dd9-9a75-848baecae8476

Sugestie film interviu cu producatorul:

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb2-b1823522-15cd-46f9-9608-9af5dalaa29e

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kmqg3srw5-311a7f9d-2187-49d1-8962-3cc6c34d5fd9

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb62-e3db4be9-c0d5-426¢c-8c8e-a38d1c36a845

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kmqg3srw5-4f5d2736-a3e2-4a37-a293-68ae4cb65d4a

Sugestie film interviu consumatori:

https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=df06e49430ce49b785078d386dbd9e53&wix-vod-comp-

id=comp-jt66rug4 (interviu la TTR in limba engleza). Solicitati mai multe sugestii legate de realizarea interviurilor in teren cu consumatorii

la orele de seminarii.


https://www.examene-altfel.ro/best-of
http://www.examene-altfel.ro/
https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb71-48d41ac3-7911-469c-a653-b48e17a8f529
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-4054a27d-1c06-4e94-b71b-caf868d720ff
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-2116a53d-fb0c-4e6c-b285-56ce454d9a8c
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-1a640417-9802-4923-be6c-f6d10b012f98
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-737acd57-8573-4856-8d77-5cd44648f98b
https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-2020?pgid=kqrs8u7e-b4c059a4-d9fb-445c-ae96-94c09f11d77e
https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-2020?pgid=kqrs8u7e-b316dcf9-6474-44e2-948e-7939d987c5b8
https://www.examene-altfel.ro/activitati-2018-2020?pgid=kqrs8u7e-eb1a1545-2cfe-4a5f-a97e-9af49479de5d
https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-bc2959a5-28de-46c9-990c-a7e43791e5fb
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-ac931a23-4637-47f5-9fe8-5eb46de64355
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-20850f32-af7c-4dd9-9a75-848baeae8476
https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb2-b1823522-15cd-46f9-9608-9af5da0aa29e
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kmq3srw5-311a7f9d-2187-49d1-8962-3cc6c34d5fd9
https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb62-e3db4be9-c0d5-426c-8c8e-a38d1c36a845
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kmq3srw5-4f5d2736-a3e2-4a37-a293-68ae4cb65d4a
https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=df06e49430ce49b785078d386dbd9e53&wix-vod-comp-id=comp-jt66ruq4
https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=df06e49430ce49b785078d386dbd9e53&wix-vod-comp-id=comp-jt66ruq4

Sugestie clip publicitar:

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb0-8b83ffe1-c040-4cea-aac8-0b069a31e96e

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=f7788dd09d6c4589b645d8a7bebd3clc&wix-vod-comp-id=comp-jt66269c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=2551e577d42f438fb496c4f4135610d6& wix-vod-comp-id=comp-jt66269c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=0662eechda2847e6a8716ac09d49cf5d&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-f32f7357-289e-4aa5-b8a8-e4d23e0c1582

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-c015f387-3b3b-4fed-9a57-f2844d777ec4

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-c4eabb49-b60f-4166-89ff-5978cb20b809

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?pgid=kqrq7v3r-a0546554-f1f2-473e-b78c-e287b8ad3fd8

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?pgid=kqrq7v3r-d67d31c3-a39a-4754-ac4f-99205e7e048c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?pgid=kqrq7v3r-7670e427-08d9-4e4b-b813-4bc7f916d5bd

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-eba8a603-637f-4f22-a4bc-1b19219db75c

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgkjp0h5-5c¢034171-1731-4cd7-a8c8-14c60cf70b6b

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgkjpOh5-26edb18f-19ad-4fab-a8bb-847142dbd280

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=b7e84d6fee6f481a988a8ace229d480f&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=60136a2652234361a855b57¢c101bc82b&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=a867c55861f8465f81f9e90608dcal13&wix-vod-comp-id=comp-jt66z269c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=0f5e6f2f5e9846238f8331756c8225cd&wix-vod-comp-id=comp-jt66z269c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=777376abe1854376adc14170500e1787 &wix-vod-comp-id=comp-jt66z69¢c

Sugestie testimonial publicitar (didactic):

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=f0cfc827cbe745ff9deaabe520a3462c&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69¢

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=65948eaafe2c419f9058b0afd 18a88b8&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-64e64764-6dcb-4fa0-b8a7-fdfadd8d32cb

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgkijp0Oh5-8eff5f22-84ff-46b7-b574-d0352eb5ccOd

Sugestie ecuson:

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-27327410-ac97-42ca-9ee5-8ab31241dc96

Sugestie invitatie:

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-ab947c33-6ba8-477a-85b2-04343a3fe066

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-61717fa5-53bb-4de5-b51e-d3b0c64a4970

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-92caa7ce-da80-4e68-9baf-8d6bcab9d6dc

Sugestie flyer promotional:

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb2-4702eaf6-b75e-4f15-8cb5-6828f0550e9c

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-10583f83-b856-44c4-be3d-4fc498d9b544
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https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-7670e427-08d9-4e4b-b813-4bc7f916d5bd
https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-eba8a603-637f-4f22-a4bc-1b19219db75c
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgkjp0h5-5c034171-1731-4cd7-a8c8-14c60cf70b6b
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgkjp0h5-26edb18f-19ad-4fab-a8bb-847142dbd280
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=b7e84d6fee6f481a988a8ace229d480f&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=60136a2652234361a855b57c101bc82b&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=a867c55861f8465f81f9e90608dca113&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=0f5e6f2f5e9846238f8331756c8225cd&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
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https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-27327410-ac97-42ca-9ee5-8ab31241dc96
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-ab947c33-6ba8-477a-85b2-04343a3fe066
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-61717fa5-53bb-4de5-b51e-d3b0c64a4970
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-92caa7ce-da80-4e68-9baf-8d6bca69d6dc
https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvb2-4702eaf6-b75e-4f15-8cb5-6828f0550e9c
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-10583f83-b856-44c4-be3d-4fc498d9b544

Sugestie calendar:

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-6f9832bc-f914-4839-8cc2-669daa9bcaef

https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvbf1-42d344cb-c933-41a1-9f47-8067fd64db4c

Sugestie film "The making of”:

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrg7v3r-0bdf0a10-b79f-4016-9579-19218198639d

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-daecf012-f61e-4089-bd12-balfbb85659b

https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-882db291-c819-436e-ba7d-ca9e535553ca

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-6c445ceb-28e6-4377-ba88-50951333d4d9

https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-09061719-f291-4545-b816-4cbae307d8a5

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=b1db457e5f41428bab1fc6ba969f5be9&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69¢c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=cc508e4035cf44ab8119de1b58994102 &wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c

https://www.examene-altfel.ro/best-of ?wix-vod-video-id=bff602a85168475ea0663be38bc04d5a&wix-vod-comp-id=comp-jt7nmlz9

https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=c93723dd83f24daba4052b4cd63fcc17&wix-vod-comp-

id=comp-jt66rug4

etc. etc.


https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kggv2851-6f9832bc-f914-4839-8cc2-669daa9bcaef
https://www.examene-altfel.ro/2020-2021?pgid=kqi7qvbf1-42d344cb-c933-41a1-9f47-8067fd64db4c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-0bdf0a10-b79f-4016-9579-19218198639d
https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-daecf012-f61e-4089-bd12-ba1fbb85659b
https://www.examene-altfel.ro/best-of?pgid=kqrq7v3r-882db291-c819-436e-ba7d-ca9e535553ca
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-6c445ceb-28e6-4377-ba88-50951333d4d9
https://www.examene-altfel.ro/cursuri?pgid=kgv8sxf7-09061719-f291-4545-b816-4cbae307d8a5
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=b1db457e5f41428bab1fc6ba969f5be9&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=cc508e4035cf44ab8119de1b58994102&wix-vod-comp-id=comp-jt66z69c
https://www.examene-altfel.ro/best-of?wix-vod-video-id=bff602a85168475ea0663be38bc04d5a&wix-vod-comp-id=comp-jt7nmlz9
https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=c93723dd83f24daba4052b4cd63fcc17&wix-vod-comp-id=comp-jt66ruq4
https://www.examene-altfel.ro/video-studenti-2018-2019?wix-vod-video-id=c93723dd83f24daba4052b4cd63fcc17&wix-vod-comp-id=comp-jt66ruq4

